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FORORD

Udviklingsplanen Fyn og @erne seetter en ambitigs og beeredygtig retning for
videreudviklingen af turismen. Den understgtter den grgnne omstilling, veekst
og lokal stolthed. Planen skal bidrage til at skabe en mere baeredygtig turisme
pa Fyn og @erne, hvor der med udgangspunkt i viden og data tages hensyn til
miljget og klimaet. Der skal arbejdes pa at reducere CO2-udledningen i turisme-
erhvervet og pa at fremme de beeredygtige Igsninger og samarbejder. Derudover
skal der arbejdes pa at fremmme en mere baeredygtig brug af ressourcer og pa at

@ge samarbejdet lokalt og pa tveers af kommuner.

Fyn og @erne har de seneste fem ar oplevet en positiv vaekst i omsaetning og
overnatninger i turistbranchen. Der er dog fortsat et uudnyttet potentiale i for-
hold til neermarkeder og muligheden for at skabe mervaerdi. Dette potentiale skal
saettes i spil som en positiv udviklingsmotor. Det skal skabe liv, aktiviteter og gko-

nomi pa hele destinationen — hele aret rundt.

Destination Fyn, Dansk Kyst- og Naturturisme, Realdania og de 10 fynske kom-
muner har i et teet samarbejde udviklet denne feelles Udviklingsplan for Fyn og
@erne, der kigger frem mod 2030. Den skal sikre en baeredygtig langsigtet stra-
tegisk og fysisk udvikling af turismen, styrke den positive vaekst og tiltraekke flere

offentlige og private investeringer.
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Med den fzelles Udviklingsplan for Fyn og @erne star vi med et strategisk
redskab til at prioritere de fremtidige indsatser og planlaegningen af dem.
Den er skrevet med afsaet i det fynske DNA og peger pa udviklingsmulig-
hederne med det stgrste potentiale og baereevne som samtidig bevarer
omradernes unikke seerkende. Den forteeller os, hvilke initiativer der bedst
bidrager til at Igfte kvaliteten af det samlede turisttilbud pa Fyn og @erne -

pa tveers af kommunegraenser.

Udviklingsplanen bygger videre pa det store arbejde, der allerede er igang-
sat. P4 de steerke samarbejder og initiativer, der er etableret med ambitio-
nen om, at turismen skal have en mere fremtraedende rolle i udviklingen
af — og sammenhangen mellem - by og land. Udviklingsplanen skal for-
steerke vores styrkepositioner yderligere. Dette kan kun lade sig ggre ved,

at vi star sammen og seaetter en feelles retning.

Vitror nemlig pa, at turismen kan vaere med til at skabe en positiv udvikling

for Fyn og @erne, og vi har sat os for at ggre dette til virkelighed — sammen.

Vidrgmmer om en fremtid, hvor turismen pa Fyn og @erne er baeredygtig
og grgn, og hvor den bidrager til at skabe kvalitet, arbejdspladser lokalt og
stolthed. Fyn og @erne skal vaere et attraktivt sted at leve, bo og besgge.
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Fyn og @erne har et uudnyttet potentia-
le inden for turisme. Turisme bgr ihgjere
grad fungere som en positiv udviklings-
motor for det gode liv, som understgtter
bosaetning, aktivitet og gkonomi pa hele
Fyn og @erne. Det skal ske med baere-
dygtige tiltag, der tager hensyn til klima,
kulturmiljger, landskab og natur og ska-
ber lokalt forankret udvikling — en udvik-
ling, der skaber et attraktivt sted at leve,
bo, arbejde og besgge hele aret for bade
gaester og lokale. Udviklingsplanen for
Fyn og @erne er de 10 fynske kommu-
ner og Destination Fyns feelles plan for
en langsigtet udvikling af turismen frem
mod 2030.
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Turismen har de seneste mange ar veeret et er-
hvervsomrade i rivende vaekst - bade internationalt
og nationalt. | Danmark oplevede man i 2022 det hg-
jeste antal kommercielle overnatninger nogensinde,
pa trods af to foregaende ar med coronapandemi og
nedlukninger. Prognoserne for fremtiden spar om
fortsat veekst og om en turisme, som kommer til at
fylde mere og mere i det danske land - bade som
vaeksterhverv i de enkelte kommuner og destinatio-
ner, men ogsa rent fysisk i vores natur, landdistrikter
og byer. Udviklingsplanen er udtryk for en ambitigs
malsaetning om at Igfte hele Fyn og @erne og kon-
krete indsatsomrader og tiltag, der viser, hvordan det
kan ggres i balance med lokalsamfund, kulturmiljger
og natur. Den bygger videre pa det steerke samar-
bejde, der er etableret pa Fyn og @erne, og tager i
hgj grad udgangspunkt i eksisterende initiativer.

Fyn og @erne har potentiale til mere

Den voksende turisme har ogsa veeret at maerke pa
Fyn og @erne. Her vidner udviklingen de seneste fem
ar om positiv vaekst i bade omsaetning fra turisme og
i antallet af kommercielle overnatninger. | 2022 hav-
de Destination Fyn et turismemaessigt rekordar med
lidt over 4,1 mio. kommercielle overnatninger. Men
pa trods af en positiv udvikling i overnatningstal, sa
ligger vaekstraten for Destination Fyn stadig en del
under den generelle vaekst pa landsplan. Det vidner
om et uindfriet potentiale og et behov for at arbejde
strategisk med at udvikle turismen, sa det nuvaeren-
de momentum fastholdes, og de mange udviklings-
potentialer pa Fyn og @erne realiseres.

Flere fra Nordtyskland og Hovedstadsomradet
Malet er, at der i 2030 er en million flere, der skal op-
leve Fyn og @erne — saerligt fra Nordtyskland og re-
sten af Danmark med fokus pa& hovedstadsomradet.
Det er markeder teet pd med et stort potentiale for
ekstra veerdiskabelse.

Videreudvikling af camping og havheomrader

For at fa plads til geesterne skal det eksisterende ud-
nyttes bedre — ssesonen udvides - og der skal byg-
ges nye beeredygtige overnatningsmuligheder. Der
er hotelkapacitet pa vej i Odense, men der skal ogsa
tilfgjes ny kapacitet pa fx havneomrader i kgbstee-
derne. Det skal ggres sa beeredygtigt som muligt og
give veerdi til lokalsamfundet hele aret. Fyn og @erne
har en stor andel af camping. Derfor vil et vaesentligt
bidrag ske gennem transformation af Fyns mange
campingpladser sezerligt med fokus pa mere veerdi-
skabende og helarsorienterede tilbud - bade mht.
overnatning og oplevelser, fx med hotellignende
overnatning.

Outdoor og kultur som indsatsomrader
Udviklingsplanen peger seerligt pa behovet for at vi-
dereudvikle kgbstaederne, Odenses potentiale som
storby samt outdoor og kultur som indsatsomrader,
der med en feelles indsats kan Igfte Fyn og @erne -
bade for gaester og lokale. En klar og feelles priorite-
ring af udviklingen skaber et steerkt grundlag for at fa
iveerksat de rette indsatser og for at tiltreekke de inve-
steringer, der skal til for at fa en beaeredygtig udvikling
til at ske. Det skal udviklingsplanen medvirke til.



Udviklingsplanen og FYN2030 gar hand i hand
Turismeudviklingen pa Fyn og @erne skal veere en
stgrre del af planleegningen af Fyn og @erne gene-
relt. Det betyder naturligvis, at turismeudviklingen
forholder sig til klima, areal- og resurseknaphed, na-
turbeskyttelse og den sociale dimension. Der er al-
lerede en lang raekke initiativer i gang, bade lokalt
og i destinations-regi, bl.a. med baeredygtigheds-
strategien FYN2030. Baseret pa de indsatser, der er i
gang i kommunerne og pa destinationen, star disse
to punkter som et centralt fundament:

1. Helhedsorienteret udvikling af turismen
2.  En beeredygtig tilgang

Turisme bidrager til helhedsorienteret udvikling
Turisme bidrager til udvikling af levende byer og et
rigere kulturliv. Derudover udggr turisme en vaesent-
lig del af gkonomien i en kommune. Derfor bgr det
veere et fast, centralt element i kommunal planlzeg-
ning at vurdere turismens potentiale. Hvor og hvor-
dan der planleegges har store effekter for turismens
veerdiskabelse - og samtidig for den lokale vaerdiska-
belse.

Strategisk arbejde med turisme er ikke blot et an-
liggende for den enkelte kommune, men ogsa for
nabokommunerne. Derfor bgr den enkelte kommu-
nes planlaegning passe ind i den samlede strategi
for turismens udvikling pa Fyn og @erne. Princippet
om samtaenkning, prioritering og koordinering kan
fremme mulighederne for gkonomisk medvirken
fra fonde og staten, der kan se det enkelte projekts
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bidrag til det samlede Igft af Fyn og @erne. Det kan
ogsa veere afggrende for fremover at kunne tiltreekke
professionelle kommmercielle operatgrer og investorer.
Den tilgang praktiseres allerede, og turisme indgar
i kommmunale udviklingsstrategier og handleplaner.
Malet med udviklingsplanen er, at den helhedsorien-
terede og tvaerkommunale tilgang far endnu mere
veegt i fremtiden, og at turisme integreres endnu
mere i planlaegningen. For at kunne Igfte de indsat-
ser, der ikke kan Igses lokalt, fx gget internationalise-
ring, bgr Destination Fyn som det samlende destina-
tionsselskab fa en steerkere rolle.

En baeredygtig tilgang der bidrager lokalt

Turismen pa Fyn og @erne indgar allerede i tveer-
kommunale strategiske indsatser med et baeredyg-
tighedsfokus, fx FYN2030. En baeredygtig tilgang in-
den for turismeudvikling pa Fyn og @erne handler
bl.a. om certificeringer og om at nyt byggeri skal op-
fores sa klimavenligt som muligt. Der kommer stgrre
krav fra brugere og myndigheder ift. dokumentati-
on, og det skal der bl.a. arbejdes med ved at moni-
torere brugen af naturomrader, sa en holdbar, lang-
sigtet brug sikres. Klima- og biodiversitetshensyn
stiller stgrre krav til anvendelse af turismemaessigt
attraktive arealer til eksempelvis investeringer i over-
natningskapacitet, fysiske strukturer og oplevelser.
Optimering af de eksisterende turismearealer — fx.
campingpladser - bgr derfor have saerlig hgj priori-
tet. Det samme gaelder udvikling pa havneomrader,
bedre udnyttelse af den eksisterende kapacitet pa
hoteller i byerne og ny udnyttelse af funktionstgm-
te bygninger pa landet. Der skal stgrre fokus pa at

vaekste helarsforretningen og dermed skabe flere
helarsjobs inden for turismen - og samtidig byer, der
er levende hele aret.

Helarsturisme ggr det mere attraktivt for investorer,
men ogsa ift. lokal udvikling. Turismen kan bidra-
ge lokalt til at ggre bade stgrre og mindre samfund
mere attraktive hele aret, give livskvalitet, skabe jobs
osv. Jo mere turisme indtaenkes i resten af udviklin-
gen, hvad enten det er kultur, fritid, plan eller klima,
jo mere kan turismestrategier ga hand i hdand med
bosazetnings-, kultur og fritids- og bystrategier. Der
arbejdes allerede tvaergdende i de fynske kommu-
ner. Ambitionen er at Igfte det arbejde endnu mere
og sammentaenke det pa tveers af kommunegraen-
ser for hele Fyn og @erne.

En helhedsorienteret, baeredygtig tilgang er afseet-
tet for udviklingsplanen og udfoldes i en raekke ud-
viklingsprincipper i kapitel 2, det strategiske afsazet.
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LASEVEIJLEDNING

Et strategisk vaerktg;j til planlaegning af turismen
Formalet med udviklingsplanen er at samle de 10
fynske kommuner og Destination Fyn omkring en
feelles indsats for udviklingen af turismen pa Fyn og
@erne frem mod 2030. Planen fungerer som et stra-
tegisk og retningsgivende vaerktgj pa tveers af kom-
munegraenser - omkring en faelles vision, pejlemaer-
ker og en raekke konkrete indsatser og tiltag.

Udviklingsplanen har fokus pa den fysiske og er-
hvervsmaessige planleegning af turismen, og den
henvender sig til bade offentlige og private aktgrer.
Det er afggrende, at planen fremadrettet fgder ind
i det kommunale planstrategiske arbejde; at den
integreres i kommunale politikker, indsatser og i lo-
kalplanarbejdet. Samtidig skal planen fungere som
rettesnor og inspiration for private turismeaktgrer ift.
udvikling af nye produkter og services.

Kommunerne og Destination Fyn spiller en afggren-
de rolle som bannerfgrere og tovholdere p3, at ud-
viklingsplanen realiseres og bliver et faelles grundlag,
som skaber sikkerhed omkring bade offentlige og
private investeringer i turismen. Udviklingsplanen
for Fyn og @erne bygger videre pa eksisterende pla-
ner og initiativer i de 10 fynske kommmuner og i regi af
Destination Fyn. Planen star pa skuldrene af erfarin-
ger fra tidligere tveerkommunale udviklingsplaner.

'Io UDVIKLINGSPLAN FOR FYN OG @ERNE
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Tvaerkommunale udviklingsplaner er et vigtigt greb i en strategisk, langsigtet og bzeredygtig
destinationsudvikling. Udviklingsplanen for Fyn og @erne er den femte i reekken af tveerkom-
munale udviklingsplaner, som daekker over et stgrre omrade i Danmark; hhv. Vestkysten,
Sjeelland og @erne, Hovedstadsomradet og senest Bornholm. Erfaringerne herfra viser, hvor-
dan tveerkommunale udviklingsplaner har banet vejen for gget samarbejde, fokuseret og
prioriteret turismeudvikling og tiltraekning af investeringer.



Udviklingsplanens indhold og opbygning

Udviklingsplanen bygger pa en analyse af Fyn og
@ernes udfordringer og potentialer samlet i afsnittet
"strategisk afseet”, der ogsa udfolder tilgangen til tu-
rismeudviklingen i seks udviklingsprincipper. Pa den
baggrund er formuleret en feelles vision og en reekke
pejlemaerker med konkrete mal for udviklingen frem
mod 2030. Hvordan malene skal indfries, konkretise-
res med en raekke tiltag under fem indsatsomrader:

Sammen er vi staerkere

Levende kgbstaeder og kultur-storby
Overnatning, der skaber mere vaerdi
Outdoor Fyn og @erne

Levende kultur

I NN

Planen udggr en overordnet ramme for udviklingen,
som det er op til koommuner, destinationsselskab,
grundejere, erhvervsaktgrer m.fl. at udfylde sammen
og hver for sig. Udviklingsplanen kan Igbende opda-
teres og videreudvikles, s& den afspejler de aktuelle
behov og favner de muligheder, der dukker op.

Udviklingsplanen har en tidshorisont frem mod
2030, men flere af tiltagene vil ogsa skulle fortsezette
efter 2030. Det er dog afggrende, hvis ambitionerne
skal indfries, at der igangsaettes tiltag med det sam-
me og bygges videre pa det, der allerede er i gang.
Derfor lzegger planen bade op til tiltag, som skal
igangseettes og realiseres nu og her, og peger pa be-
hov for tiltag og investeringer pa laeengere sigt.
Udviklingsplanen er inddelt i seks kapitler:
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Kapitel 1 "Introduktion” introducerer til udvik-
lingsplanens indhold og formal og til den forud-
gaende proces og dialog, som har banet vejen
for den endelige plan.

Kapitel 2 "Strategisk afsaet” zoomer ind pa den
nuvaerende turismesituation for Fyn og @erne
og identificerer de szerlige fynske styrkepositio-
ner, men ogsa udfordringer, som skal adresseres
i den fremadrettede udvikling. | kapitlet prae-
senteres desuden seks strategiske udviklings-
principper, som skal sikre, at turismen pa Fyn og
@erne udvikles baeredygtigt og langsigtet. De
seks udviklingsprincipper fungerer som rette-
snor for de indsatser og tiltag, der fremsazettes
i planen.

Kapitel 3 "Vision og pejlemaerker” praesenterer
udviklingsplanens overordnede vision og ambi-
tion. Ambitionen udfoldes i en raekke konkrete
pejlemaerker, som leener sig op ad pejlemaer-
kerne fra den nationale strategi for baeredygtig
vaekst i dansk turisme.

Kapitel 4 "Indsatser og tiltag” praesenterer fem
overordnede indsatser, som hver iseer udpensles
i en raekke tiltag, der er afszettet for de naeste
skridt.




PROCESSEN

Udviklingsplan for Fyn og @erne er vokset ud af en
grundig proces og dialog, som er gennemfgrt i peri-
oden januar til oktober 2023. Processen har bestaet
af to spor: et kortlaegnings- og analysespor samt et
inddragelses- og forankringsspor.

Kortlaegning og analyse

Analysen giver et samlet overblik over turismesituati-
onen pa Fyn og @erne i dag og afdeekker udfordrin-
ger og potentialer for den fremtidige udvikling. Ana-
lysen udggr det strategiske afsaet, som skal sikre, at
udviklingsplanen bygger pa solidt og sagligt grund-
lag. Resultaterne fra kortleegningen og analysen op-
summeres her i udviklingsplanen i kapitel to, men
findes i en mere detaljeret version i en selvstaendig
rapport, som kan tilgas_her.
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Kortlsegningen og analysen er baseret pa:

Interviews med plan- og turistchefer i de
10 fynske kommuner og interviews med
Destination Fyn

Interviews med centrale erhvervsaktgrer

Gennemgang af eksisterende strategier og
plandokumenter

Indleveret data fra de fynske kormmuner vedr.

udviklingsprojekter og herregarde

Statistik og registerdata vedr. turisme,
overnatninger og demografi fra Danmarks
Statistik og VisitDenmarks vidensbank

Desk research med fokus pa
markedstendenser, malgrupper og
turismetrends

Processen har indeholdt fglgende aktiviteter:

4 workshops med arbejdsgruppen

En studietur til Nordtyskland

4 styregruppemgder

Praesentation for Teknisk Direktgrforum
Byradsseminar for alle kommuner
Mgde i Advisory Board (erhvervsforum)

Praesentation for Borgmesterforum

Inddragelse og forankring

Udviklingsplanen er blevet til i dialog med en raekke
centrale aktgrer og interessenter fra kommunerne
(bl.a.iform af en tvaerkommunal arbejdsgruppe), det
politiske lag, ernvervet og en styregruppe. Formalet
med den inddragende proces har veeret at indhente
og kvalificere viden, at styrke samarbejdet pa tveers
og ikke mindst at skabe opbakning til planen — po-
litisk savel som i praksisgjemed. Den inddragende
proces har skullet sikre de bedst mulige forudsaet-
ninger for den videre forankring.

Kommunerne har veeret repraesenteret med plan-,
turisme- og erhvervschefer, der alle har kvalificeret
arbejdet med data, viden og i fire workshops givet
input til analyse og udviklingsarbejdet i udviklings-
planen.

Styregruppen har bidraget med viden og perspektiv
bade tveerkommmunalt fra Fyn og @erne, men ogsa
nationalt, og byradet har bidraget med politiske mal-
saetninger og konkrete forslag til, hvad der skal til for
at lgfte Fyn og @erne som en samlet destination, og
hvordan udviklingsplanen kan forankres i det politi-
ske arbejde.


https://www.visitfyn.dk/destination-fyn/destination-fyn
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for vandsportsaktiviteter
Ggr natur og kyst tilgeengelig og udvikl oplevelser
Beskyt naturen gennem monitorering og nudging

Veerdiskabende tilbud - slotte, godser og herregarde
Brug festivaler og events til at tiltrackke
bespgende hele aret

Skab oplevelseskaeder, der bygger pa de eksisterende
steerke attraktioner (komethalestrategien)

SUCCESKRITERIER

PEJLEMAERKER

Pa Fyn og @erne bidrager
alle til baeredygtig turisme
med respekt for klima, natur,
mennesker og steder.

Fyn og @erne har et staerkt,
strategisk samarbejde
mellem kommuner og desti-
nationsselskab.

Turismens virksomheder
arbejder taet sammen i flere
projekt- og forretningsnet-
vaerk, hvor Destination Fyn

sikrer fremdrift.

Turisme spiller en stgrre og
mere strategisk rolle i udvik-
lingen af Fyn og @ernei alle
kommuner og er et seerligt
fokusomrade i kommmunernes
arealplanleegning.

Fyn og @erne har levende
kgbstaeder og en kulturel
storby med international
appel.

Fyn og @erne er blevet en hel-
arsdestination baret af et ak-
tivt mgdemarked, et levende
kulturliv, signifikante events
og en lokal gastroscene.

Fyn og @erne er kendt som en
helars-outdoor-destination
af international klasse - bade
i Danmark og i udlandet.

Fyn og @erne har tiltrukket
investorer og operatgrer,
der bidrager til udvikling af
overnatning og oplevelser af
hgj kvalitet, som ggr Fyn og
@erne til en helarsdestination.

Styrk en baeredygtig
vaekst gennem den
nationale strategi og
Fyn2030-strategien. |
2030 er 70% af overnat-
ningsstederne baere-
dygtighedscertificeret,
og CO2-udslippet fra
den fynske turisme er
reduceret med 80%.

Udvid det danske
marked. Fokuser pa
flere gaester uden for
Region Syddanmark
- szerligt fra hoved-

stadsomradet - fra 12%
til 16%.

Antallet af udenland-

ske turismeovernat-

ninger skal gges fra

de nuvaerende 30% til
40% i 2030.

Antallet af kommer-
cielle overnatninger
skal gges fra ca. 4,1
mio. overnatninger til
5,2 mio. i 2030, svaren-
de til en arlig veekst
pa 3%.

Den samlede turisme-
omsaetning skal gges
fra 8,2 mia. kr. til 12
mia. kr. i 2030, svaren-
de til en gennemsnitlig
arlig veekst pa 3,5%.

@get fokus pa sze-
sonspredning. 62% af
overnatningerne skal
ligge uden for hgjsae-
sonen (juli og august)

i 2030.






Turismen vaekster pa Fyn og @erne lige-
som i langt det meste af Danmark. Malt
pa overnatning og omsaetning gar ud-
viklingen dog langsommere pa Fyn og
@erne end pa mange andre destinatio-
ner. Her giver vi et overblik over situati-
onen i dag, og til slut praesenteres seks
principper for den fremtidige udvikling.
Det udggr det strategiske afszet for ud-
viklingsplanens vision og pejlemaerker.

| dette kapitel har vi samlet hovedpointer om situati-
onen i dag pa Fyn og @erne pa tveers af kommuner.
Det er muligt at dykke lezengere ned i tallene for de
enkelte kommuner og for enkelte overnatningsfor-
mer, malgrupper osv. i baggrundsdokumentet, 'Stra-
tegisk Afszet’, der kan laeses her.

Bogense @

Middelfart @)

MIDDELFART
KOMMUNE

ASSENS
KOMMUNE

Assens @

NORDFYNS
KOMMUNE

Odense Q

ODENSE
KOMMUNE

FAABORG-MIDTFYN
KOMMUNE

Faaborg @

Ergskebing @

£ERD
KOMMUNE

@ Kerteminde
KERTEMINDE
KOMMUNE

. Nyborg

NYBORG
KOMMUNE

SVENDBORG
KOMMUNE

@ Svendborg

@ Rudkabing

LANGELAND
KOMMUNE

Ti kommuner og et destinationsselskab. Der er allerede godt gang i samarbejdet omkring Fyn og @erne som
en samlet destination, men der er et udbredt gnske om et endnu staerkere samarbejde med en klar faelles
retning. Udviklingsplanen skal understgtte den faelles indsats, sa Fyn og @erne star staerkere og mere koordine-

rede i fremtiden.


https://www.visitfyn.dk/destination-fyn/destination-fyn

Udvikling i kommercielle overnatninger
4,000,000
3.800.000
3.600.000
3.400.000
3200000

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Kilde: Egne beregninger pba VisitDenmarks overnatningsstatistik
(2012-2022)

Turismen vaekster pa Fyn og @erne

Turismen pa Fyn og @erne har de seneste fem ar vae-
ret i positiv udvikling, bade hvad angar omsastning
og antal overnatninger. | 2022 havde Destination Fyn
et turismemaessigt rekordar med lidt over 4,1 mio.
kommercielle overnatninger. Fyn og @erne star i
2022 for 6,5% af landets kommercielle overnatninger.
Fyn og @erne markerer sig hermed som den sjette-
stgrste destination i Danmark og som en central og
vigtig spiller i det danske destinationslandskab. Fjer-
de- og femtepladsen indtages af hhv. Destination
Aarhusregionen og Destination Sgnderjylland, som
begge har 4,9 mio. arlige overnatninger.

Men vaeksten halter stadig efter den
nationale vaekst

Selvom Fyn og @erne har oplevet positiv vaekst i turis-
men de seneste 5 ar, sa ligger den gennemsnitlige ar-
lige veekst for antal overnatninger (2,4%) en del lavere
end vaekstraten pa landsplan (3,8%) - og ogsa blandt
de neermeste konkurrenter Destination Aarhusregi-
onen (3,5%) og Destination Sgnderjylland (4,6%). Det
vidner om et stort uindfriet potentiale og en vaekst-
rejse, som man kun delvist har taget del i i dag.
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Destinationsselskab

Andel af alle kom-
mercielle overnat-
ninger i Danmark,

Destinationsselskab

Gennemsnitlig arlig
vaekst i antal kom-
mercielle overnat-

2022 ninger, 2017-2022

Wonderful Copenhagen 19,1% Destination Limfjorden 6,1%
Destination Vesterhavet 16,4% Destination Vesterhavet 52%
Destination NordVestkysten 10,3% Destination Sgnderjylland 4.6%
Aarhusregionen 7,8% Wonderful Copenhagen 4,0%
Destination Sgnderjylland 7,8% Destination NordVestkysten 3,8%
Destination Fyn 6,5% Destination Bornholm 3,8%
Destination Trekantomradet 5,2% VisitLollandFalster 3,7%
Destination Nord 4.7% Destination Trekantomradet 3,6%
VisitLollandFalster 3,4% Aarhusregionen 3,5%
Destination Bornholm 2,9% Destination Fjordlandet 3,3%
Destination Vadehavskysten 2,4% Destination Nord 31%
Destination SydkystDanmark 1,8% Destination Kystlandet 2,8%
Destination Limfjorden 1,6% Destination Himmerland 2,6%
Destination Kystlandet 1,6% Destination Fyn 2,4%
VisitNordsjeelland 1,6% Destination Vadehavskysten 2,1%
Destination Himmerland 1,5% Destination SydkystDanmark 1,5%
Destination Sjaelland 1,4% Destination Sjeelland 1,5%
Destination Fjordlandet 0,7% VisitNordsjeelland 0,9%
VisitHerning 0,5% VisitHerning -0,5%

Hele Danmark 3,8%

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af VisitDenmarks overnatningsstatistik (2017-2022)




Overnatning pa Fyn og @erne sker primaert pa campingpladser,

hoteller og i lystbadehavne, mens feriecentre og feriehuse fyl-

der mindre end pa andre kystdestinationer i Danmark.

Potentiale for udvikling af camping

Selvom camping udggr 34% af alle kommercielle
overnatninger, sa star camping kun for 10% af
omsaetningen fra kommercielle overnatninger.
Det er i dag den overnatningsform, hvor gaesternes
dggnforbrug er lavest (650 kr.). Camping udggr
stgrstedelen af den samlede overnatningskapacitet
pa Fyn og @erne, og det er derfor vigtigt, at der
skabes mere veerdi pa de 48 campingenheder,
fx med omdannelse til heldrs-ferielejligheder,
hotellignende hytter, feriehuse med hotelstatus eller
glamping.

Potentiale for udvikling af feriehoteller

Der er potentiale for at udvide andelen af ferie-
overnatninger pa hoteller, nar man sammenligner
Fyn og @ernes tal med landsgennemsnittet. Her kan
der bade udvides saeson pa eksisterende hoteller, og
der er potentiale for at tilfgre ny kapacitet.
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Potentiale for feriecenter af hgj kvalitet

Feriecentre fylder meget lidt pa Fyn og @erne sam-
menlignet med resten af Danmark. Derfor er det en
del af forslagene til mulig ny overnatningskapacitet -
ogsa for at imgdekomme en efterspgrgsel efter fami-
lieorienteret overnatning - vel at meerke i hgj kvalitet.

Feriehuse udlejes generelt kun lidt

Pa landsplan bliver omkring 37% af de kommercielle
overnatninger foretaget i feriehus, mens det for Fyn
og @erne er ca. 24%. Fyn og @erne har ca. 12.500
feriehuse, men kun lidt over 11% (ca. 1.400) udlejes
i dag til turister. Der er store kommunale forskelle
pa antallet af feriehuse og pa, hvor stor en andel
der udlejes kommmercielt. Samlet set er det ikke i
form af feriehuse, at en gget kapacitet skal findes.
Der er god beeredygtig fornuft i at anvende den
eksisterende bygningsmasse mere og arbejde
pa at fa flere soonmerhuse pa markedet og hgjne
udlejningsfrekvensen.

Antal overnatninger fordelt pa overnatningsformer
(Destination Fyn, 2022)

Feriecentre 3% Vandrehjem 2%

Lystbadehavne 8%
Camping 34Y

Hoteller (forretning) 13%

Hoteller (ferie) 16%

Feriehuse 24%

Antal overnatninger fordelt pa overnatningsformer
(Danmark, 2022)

i o
Feriecentre 7% eI

i 0,
Lystbaddehavne 2% Camping 20%

Hoteller (forretning) 12% \

Hoteller (ferie) 18%
Feriehuse 37%

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af
VisitDenmarks overnatningsstatistik (2022)



Stejl ssesonkurve og lavt degnforbrug
Turismen pa Fyn og @erne er, sammenlignet med
gennemsnittet for hele Danmark, meget saesonprae-
get. Dvs. med en travl hgjseseson, saerligt i juli maned,
og en mindre travl skulder- og ydersaeson, seerligt
i efteraret og frem til jul. Det haenger bl.a sammen
med, at camping — som er en mere seesonafhaengig
overnatningsform — er den mest udbredte overnat-
ningsform. Ligeledes er de mange lystbadeovernat-
ninger, som kun finder sted i sommerhalvaret, i hgj
grad med til at ggre seesonkurven mere spids. Sam-
tidig ligger det gennemsnitlige dggnforbrug pa Fyn
og @erne pa 693 kr., hvilket er veesentligt lavere end
det gennemsnitlige dggnforbrug pa mellem 950 og
1.050 kr. for kyst- og naturturister i hele Danmark.
Dette knytter sig igen til sammensaetningen af over-
natningskapacitet, men det er samtidig et udtryk for,
at der mangler noget at bruge penge pa, om det er
oplevelser, mad, shopping mv. Der er behov for at
@ge veerdiskabelsen for eksisterende produkter og
at udbygge med produkter, som laegger an til gget
forbrug og besgg uden for hgjsseson - bade ift. over-
natningskapacitet og oplevelser.
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Szesonfordeling, 2022
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Kilde: Egne beregninger pa baggrund af VisitDenmarks overnatningsstatistik (2022)



Potentiale i det udenlandske naermarked og
det danske marked uden for Syddanmark

| dag foretages hele 70% af de kommercielle
overnatninger af danskere mod 30% fra ud-
landet. Til sammmenligning er fordelingen pa
landsplan ca. 50/50. P& det danske marked har
Destination Fyn primeaert fat i Syddanmark,
hvor hele 56% af alle de danske gaester er fra.
Derimod er kun 12% fra Hovedstadsregionen
og 11% fra Sjeelland. Fordelingen mellem dan-
ske og udenlandske gaester vidner om en ge-
nerel lav internationaliseringsgrad pa Fyn, som
szerligt viser sig for det tyske marked. Pa Fyn
og @erne er 19% af de overnattende gaester fra
Tyskland mod 31% i hele Danmark. Der er stor
forskel pa, hvilke kormmuner de tyske turister
kommer til i dag. Seerligt g-kommunerne har
mange tyske geester, der enten er i bad eller
overnatter i feriehus. En hgjere gennemtraeng-
ning pa det internationale marked vil bade sik-
re vaekst og tilfgje internationalt udsyn.
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Antal overnatninger fordelt pa nationalitet for Destination Fyn (2022)

Sverige 1%
Norge 2%
Nederlandene 4%

Tyskland 18%

Diverse udland 5%

Danmark 70%
Region Nordjylland

Region Midtjylland

Region Syddanmark

Region Sjaelland

Region Hovedstaden

*Fyn er en del af Region Syddanmark, hvilket bety-

der, at Fyn og @erne formentlig har mange "lokale”
turister fra Fyn.

Antal overnatninger fordelt pa nationalitet for Danmark (2022)

Nederlandene 2%
Sverige 3%
Norge 4%

Tyskland 31%

Diverse udland 9%

Danmark 51%

Kilde: Egne beregninger pa baggrund af VisitDenmarks overnatningsstatistik (2022)
& Turismeundersggelsen 2022 — Destination Fyn









FYNSKE STYRKEPOSITIONER

I udviklingsplanen er der identificeret fire saerlige styrkepositioner,

som gar pa tveers af Fyn og @erne og adskiller destinationen fra an-

dre turismedestinationer. De fynske potentialer markerer, hvad der

er szerligt og unikt ved Fyn og @erne, og de skal fremelskes og styr-

kes hele vejen rundt.

O

e

AUTENTISKE K@BSTZADER OG
HAVNEMILIQER

De mange autentiske kgbstaeder og havnemiljger pa
tveers af Fyn og @erne udggr en faelles styrkepositi-
on med deres karakteristiske arkitektur, de historiske
gader og den szerlige stemning - og er et godt ud-
gangspunkt for at skabe helarsforretning. Det saerli-
ge ved de fynske kgbstaeder er, at de alle ligger ved
kysten med bade havne- og bymiljs. Kgbsteederne
skal Fyn og @erne profitere endnu mere af i frem-
tiden. De skal i endnu hgjere grad veere attraktive
mgdesteder, som tiltreekker bade lokale og turister.
Hver kgbstad og hver havn har sin egen unikke at-
mosfaere, som samlet kan understgtte fortaellingen
om Fyn og @erne som en autentisk og levende de-
stination. Det er vaesentligt at fastholde og under-
stgtte de lokale seerpraeg og det lokalt forankrede liv
i kgbstaederne. Og det er vaesentligt, at binde by og
havn bedre sammen for at sikre, at byerne fortsat er
levende med hver deres identitet og har abne forret-
ninger og spisesteder hele aret.
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ADGANG TIL 1.100 KM KYSTLINJE,
NATUR OG OUTDOOROPLEVELSER
Med 1100 km kystlinje (dobbelt sa meget som pa

Vestkysten) og et stort udbud af natur- og outdoor-
oplevelser er Fyn og @erne et attraktivt rejsemal
for naturelskere, der sgger enestaende oplevelser i
naturen og ved vandet. Kysten, naturen og mulig-
heder for at vandre er i dag blandt hovedarsagerne
til at tage til Fyn og @erne. Naturen gar igen som
et kerneprodukt pd tveers af de fynske kommuner
med potentiale for at bygge pa og videreudyvikle de
mange natur- og kystnaere overnatningstilbud, van-
dre- og cykelruter. Den store variation i landskaber,
kyststraekninger og naturomrader ggr det muligt at
tiltraekke en bred palet af natur- og outdoorturister:
Fra den ambitigse og specialiserede aktivitetsudgver
til beskueren, der blot gnsker at nyde en solnedgang
i smukke, grgnne omgivelser. Variationen er Fyn og
@ernes styrke: Fra fynske Alper til ghop, fra liv pa og
under vandet i Lillebaelt til unik natur ved AZbelg og
Hindsholm.

N>

KORTE AFSTANDE TIL OMVERDEN OG
PA FYN

Der er ikke langt til Fyn fra hverken Jylland, Sjeelland
eller Tyskland, og nar man er pa Fyn, er der altid kort
til naeste stop. Fyn er koblet op pa hovedfeerdselsare-
ne i Danmark, bade E45 og DSB's hovedlinje mellem
landsdelene med lyntog fra bade nord, syd, @st og
vest. Fyn og @erne har en geografi, der ggr, at der
aldrig er langt til den naeste oplevelse. Behovet for at
tage med feerge til gerne giver naturligvis leengere
rejsetider, men er ogsa en del af kvaliteten, nar man
tager over til forskelligartede g-oplevelser. Derud-
over er det unikt, at det er muligt at lave "ghop” mel-
lem adskillige ger, og mulighederne for lystsejlads
er de bedste i Danmark. De korte afstande ggr det
muligt for de besggende at shoppe rundt mellem
oplevelser, spisesteder og attraktioner. Med offentlig
transport er der max. en time fra Odense til de gvrige
fynske kgbstaeder, og i bil er der max. 45 min. Om
det er natur, kultur, kystliv eller storby - Fyn har det
hele, teet pa.



it

FYN HAR ODENSE - EN STORBY |
UDVIKLING

Fyn er en af de destinationer, der har en storby - og
vel at maerke ikke en storby, der draener oplandet
for turister som fx Kgbenhavn. Det at have en stor-
by giver - sammenlignet med andre kystdestinatio-
ner som Vestkysten eller Bornholm - flere strenge at
spille pa, ogsa i forhold til heldrsturisme. Kyst-, @- og
storbyturismen kan i hgjere grad supplere hinanden
- ikke forstaet sadan, at alle storbyturister ogsa skal
til kysten eller omvendt. | dag benytter mange kyst-
turister sig allerede af Odense. Det nybyggede H.C.
Andersens Hus har markeret sig i den internationale
liga, men Odense har potentiale til at traekke endnu
mere - szerligt leisure - ogsa fra det neere marked,
bl.a. hovedstadsomradet. Der er de seneste ar inve-
steret massivt i en omdannelse af Odense bymidte
og udviklingen af havnen. Og nar man sammenlig-
ner overnatnings- og omsaetningstal med fx. Aarhus,
vidner det om, at der er potentiale for mere.
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6 CENTRALE UDFORDRINGER

Der er en raekke klare indikationer pa, at Fyn og @er-
ne ikke udnytter potentialet i turismen i dag. Fx. er
omsaetningen genereret af turisme i den lave ende
sammenlignet med resten af Danmark. Der er fa
gaester fra udlandet og det danske marked uden for
Syddanmark, og sa er der i hgj grad tale om turisme
i hgjseesonen.

Her praesenteres seks centrale udfordringer, der
samtidig rummer uforlgst potentiale og derfor bgr
adresseres i den strategiske udvikling af turismen pa
Fyn og @erne frem mod 2030. Udfordringerne skal
adresseres for at generere mere omsaetning, flere
gaester og vel at maerke en baeredygtig tilgang, der
tilgodeser det lokale og forstaerker kvaliteterne i na-
turen og kulturmiljgerne pa Fyn og @erne.

Udfordringerne er formuleret pa baggrund af desk
research, analyser af data, interviews med aktgrer,
kommuner og destinationsselskab, input fra works-
hops m.m. Analysearbejdet har bade inkluderet en
orientering ud i verden ift. megatrends og indad for
at forsta det szerlige ved Fyn og @erne.
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Fyn er ikke synlig og samlet nok som destination

Fyn og @erne har mange mindre attraktioner og mange overnatninger pa sma overnatnings-
steder. Det er en del af charmen ved Fyn, men for at klare sig i konkurrencen med andre desti-
nationer, der star steerkere og mere samlet, ma Fyn og @erne tage et stort skridt i retning af at
styrke de feelles indsatser som destination. Det er ikke sveert at forklare Fyn og @ernes geografi
— det er straks sveerere at se Fyn og @erne som en samlet destination. Samarbejdet er i gang,
og der er en lang raekke initiativer, men de store feelles, forpligtigende indsatser kan styrkes.
Fyn og @erne kan i endnu hgjere grad lykkes som en samlet destination, hvor kommunerne
Igfter hinanden. Der er behov for mere feelles retning og prioritering, sa initiativer, kommuner
og byer supplerer hinanden med en styrket koordinering og samlende, fokuserede indsatser.
Og der er behov for en styrket rolle til Destination Fyn til at Igfte de indsatser, der ikke kan Ig-
ses lokalt, fx at indfri mal om flere internationale gaester. Det betyder ikke, at alt skal veere ens,
tvaertimod skal de lokale kvaliteter dyrkes. Der er rejsemal som Det Sydfynske @hav, Arg og
Langeland, der star steerkt i sig selv, og de skal fortsat vaere med til at Igfte Fyn og @erne som
en samlet destination med et bredt udvalg.

Overnatningskapacitet genererer lav omsaetning og er ssesonpraeget

Tallene for beleegningsgraden pa Fyn og @erne er pa hgjde med landsgennemsnittet. Til gen-
gaeld er dggnforbruget for turister pa Fyn og @erne vaesentligt lavere end det gennemsnitlige
dggnforbrug for kyst- og naturturister i hele Danmark. Det lave dggnforbrug kan bl.a. forklares
med, at camping er den mest udbredte overnatningsform. | Danmark generelt har camping
vaeret en overset aktgr ift. stgrre strategiske tiltag. Pa landsplan udggr camping ca. 21% af alle
overnatninger. Det bliver meget sveert at gge omsasetningen pa Fyn og @erne, hvis der ikke
seettes ind ift. at transformere de eksisterende campingpladser. Derudover er der behov for at
genbesgge den eksisterende kapacitet i form af hoteller, feriecentre m.m. for at udnytte kapa-
citeten bedst muligt og for at imgdekomme efterspgrgsel fra bgrnefamilier med tiloud om fx
feriecenter eller boutique- eller badehoteller malrettet mini-getaways.

*Kilde: Turisternes Dggnforbrug 2022, Visit Denmark; Turismeundersggelsen 2022, Destination Fyn



e Kobstaedernes havheomrader er ikke nok i spil

Kgbstaederne er Fyn og @ernes guld. Der er aldrig langt til en kgbstad med et havne- og bymil-
j@, men pa trods af de mange kgbstaeder er det ikke det lokale byliv og oplevelser, der far folk til
at tage til Fyn og @erne i stor stil. Der er behov for en ekstra indsats og politisk prioritering for
at understgtte et levende havne- og bymiljg i de ni kgbstaeder og andre byer langs kysten og pa
gerne, hvor en stor del af omsaetningen sker. De muligheder, der er omkring udvikling af havne
i de kommende ar, skal ogsa bruges til at styrke turismen og sikre bade overnatning, spiseste-
der og oplevelser hele aret. Kgbstaederne skal dbne sig mod det maritime, der er unikt for Fyn
og @erne. Gennem transformation af havnemiljgerne, der rummer fortaellinger og kulturary,
kan de enkelte kgbstaeder styrke deres saerkende og historie, som bgr sta endnu staerkere og
blive en grund til at tage til Fyn og @erne. Kgbstaederne er samtidig en vaesentlig del af infra-
strukturen omkring outdoorturissnen som porte til naturen, og de har stor lokal betydning.

e Natur ad libitum - mange gratis og lidt hemmelige forngjelser

En af de vaesentligste grunde til at rejse til Fyn og @erne er natur, strand, kyst og hav, vandring
og laengere gature i naturen. Her ligger Fyn og @erne et godt stykke over landsgennemsnit-
tet. Det viser Destinations Fyns turistundersggelse fra 2022* Der er allerede investeret i infra-
struktur i form af et veludbygget system med vandre- og cykelstier, bla stgttepunkter m.m.,
men det er stadig hemmeligt for de fleste. Naturoplevelserne er dog ved at blive samlet og
kurateret i form af cykel- og vandreruter med knudepunkter, med Geoparken i det Sydfynske
@hav, Naturpark Lillebaelt og Shores omkring Langeland. Fyn og @erne har dog ikke nationalt
eller internationalt kendte eller certificerede vandre- eller cykelruter eller andre outdoor fyr-
tarns-oplevelser. Der er et behov for at understgtte, at brugen af naturen til rekreative formal i
hgjere grad bliver en del af veerdiksederne og kan bidrage til en gget omsaetning. Der er sat ind
med Bike Island Fyn og andre initiativer, men initiativerne mangler at blive formidlet bedre og
sammenkoblet med andre produkter, fx til det stigende antal outdoor komfortturister. Der er
et stort potentiale i at bruge det eksisterende, fx @havsstien, N8 og Herregardsruten gennem
markedsfgring og produktudvikling, som kan hjaelpe flere ud i naturen.
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e Kunst, kultur og historie tiltrasekker ikke nok

Nar det gaelder kunst, kultur og historiske oplevelser som motiv for at rejse, ligger Fyn under
landsgennemsnittet. Fyn og @erne rummer dog mange af denne type oplevelser, men det er
ikke i seerlig hgj grad arsagen til at tage til Fyn og @erne, som det er i dag. Fyn og @erne er ken-
detegnet ved mange sma3, unikke oplevelser og attraktioner med mangfoldighed i type, tema
og veerditilbud. Til gengeeld er der fa markante attraktioner med international appel, der kan
drive en udvikling og omsaetning. Attraktioner som H.C. Andersens Hus, Egeskov, CLAY og Det
Sydfynske @hav star frem som egentlige besggssteder med national og international appel og
hgj brandveerdi. De kan veere med til at Igfte Fyn og @erne som destination i samspil med nye
initiativer. At Igfte flere af de nuveerende mange kultur-, gastro og eventtiloud og binde dem
bedre sammen kan veere afggrende for at styrke oplevelsesproduktet og kaede oplevelserne
sammen. Det kan bidrage til at tiltreekke turister til Fyn og @erne ogsa uden for seesonen.

Turismen kan mere - og Odense kan meget mere

e Udbuddet pa Fyn og @erne er varieret, hvilket er en styrke. De enkelte tilbud skal bare kaedes
bedre sammen. Odense har en stor andel erhvervsgaester, men potentiale for mere leisure ved
at udnytte hotelkapaciteten bedre. Men ogsa med nye juveler i form af boutique-hoteller eller
andet, der kan tiltraekke get-away-geester fra fx hovedstadsomradet. Antallet af kommercielle
overnatninger og omsaetning fra turisme i Odense (overnatning: 577.000, omsaetning: 2,2 mil-
liarder) ligger markant lavere end i Aalborg (overnatning: 1.082.000, omsaetning: 3,9 milliarder)
og Aarhus (overnatning: 1.420.000, omsaetning: 5,8 milliarder). Odense har gennemgaet en ud-
vikling, hvor bykvaliteterne og havneudviklingen skaber et langt stgrre turismepotentiale - og
her kunne godt veere inspiration at hente i Aalborg eller Aarhus, selv om der er forskelle pa
byerne - ogsa i stgrrelse. Odense kan mere, hvis Odense bliver styrket som storby- og kultur-
destination — i samspil med resten af Fyn, men ogsa som en destination i sig selv til getaways
fra Nordtyskland eller hovedstadsomradet iseer. Odense kan markere sig som kulturhovedstad
med andre signaturprojekter eller mega-satsninger, der ssetter Odense pa det internationale
landkort - ud over H.C. Andersen-brandet og -huset, der allerede har den internationale appel
sammen med andre mindre nicheprodukter, fx nycirkus pa havnen i Odense. P4 Fyn og @erne
er flere store investeringer pa vej og kan vaere med til at Igfte og styrke de enkelte steder og
destinationen generelt, hvad enten det er slotte, oplevelsescentre, natur, kunst, kultur eller gastro.

*Kilde: Koommunal overnatningsstatistik 2022, Visit Denmark; Turismens gkonomiske betydning i Danmark, 2019,
Visit Denamark og Center for Regional Turismeforskning
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UDVIKLINGSPRINCIPPER FOR EN
BAREDYGTIG TURISMEUDVIKLING

En klar og feelles prioritering af udviklingen skal ska-
be et staerkt grundlag for at fa iveerksat de rette ind-
satser og for at tiltreekke de investeringer, der skal fa
en baeredygtig udvikling til at ske. Retningen for ud-
viklingen af Fyn og @erne frem mod 2030 er opsum-
meret i en vision og en raekke pejlemaerker med kon-
krete malsaetninger i naeste kapitel. Her praesenteres
de udviklingsprincipper, der indrammer det hele.

Fyn og @erne skal geares til fremtiden med en
bzeredygtig tilgang

Fyn og @erne skal veere klar til at gribe de mega-
trends og samfundstendenser, som former fremti-
dens turisme. Det kalder pa en tilgang til at udvikle
turismen og planleegning, hvor transformation, gen-
anvendelse, bedre udnyttelse af resurserne, flerfunk-
tionalitet, gget veerdiskabelse og helarsturisme er
nggleord. En planlaegning, hvor ambitionerne om
gkonomisk vaekst gar hand i hdnd med natur, kultur-
arv og lokalsamfund.
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Pa Fyn og @erne handler det om at arbejde med dif-
ferencieret og mere veerdiskabende overnatnings-
kapacitet, om bedre udnyttelse af eksisterende ka-
pacitet og om etablering af ny kapacitet, der bygges
sa beaeredygtigt som muligt og indpasses i by- og
havnemiljger og natur. Det handler om at udvikle og
styrke produkter, om natur- og kulturoplevelser, som
imgdekommer flere behov, og som giver veerdi for lo-
kale savel som turister, fx ved at have funktioner, der
er abne for alle. Produkter, der bygger pa det enkelte
steds seaerlige identitet og kvaliteter, og bidrager til at
skabe lokal vaekst og stolthed.

En helhedsorienteret og langsigtet planleegning af
turismen pa Fyn og @erne skal sikre, at turismen fun-
gerer som en positiv udviklingsmotor, der kan veere
med til at Igse aktuelle samfundsproblematikker og
skabe mere veerdi. Den tilgang er her opsummeret i
seks udviklingsprincipper.

Udviklingsprincipperne fungerer som et filter, nar
kommuner, Destination Fyn, erhvervsaktgrer og gv-
rige aktgrer skal prioritere og igangsaette fremtidige
indsatser, tiltag og projekter. Principperne er udar-
bejdet i forbindelse med Udviklingsplan for Sjzelland
og Perne (2018), og er her opdateret og tilpasset kon-
teksten pa Fyn og @erne.
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Koncentrer udviklingen - og byg ovenpa det, der
allerede er

Fokuser turismeudviklingen der, hvor der allerede er en koncentration
af mennesker, oplevelser, bygninger og services. Odense og de fynske
kgbstaeder og havne med deres kulturhistoriske bymiljg, de historiske
gader og den szerlige kgbstadsstemning udggr et steerkt udgangspunkt
for at skabe helarsforretning, fordi der er potentiale for tilstraekkelig kri-
tisk masse med bade lokale og potentiale for flere gaester hele aret. Det
handler om at prioritere indsatser og steder, hvor der allerede er et solidt
fundament at bygge videre pa, men ogsa om at udpege og fremdyrke
steder og overnatningskapacitet med et saerligt uindfriet potentiale.

Beskyt og benyt

Skab beaeredygtig turisme pa stedets preemisser og med sa lidt aftryk som
muligt samtidig med, at kvaliteterne i Fyn og @ernes natur, kyst og kul-
turarv aktiveres. Fyn og @erne har 1100 km varieret kyststraekning og ma-
ritimm kultur, unikke natur- og landskabsomrader, autentiske kgbstaeder
og en rig kulturarv med ikke mindre end 123 slotte, godser og herregarde.
Natur, kyst og kulturarv skal ggres mere tilgeengeligt og saettes i spil i
nye oplevelsesmaessige sammenhasnge (som "oplevelseskaeder”), samti-
dig med at der veernes om de naturmaessige og kulturmaessige veerdier,
bl.a. gennem monitorering. Nye, attraktive besggs- og oplevelsessteder til
bade lokale og turister skal fa flere ud i naturen og pa vandet, og samtidig
skabes en stgrre bevidsthed om natur- og kulturarvsvaerdierne.

Styrk de lokale saerkender — skab unikke kgbstaeder
og havnemiljger

Aktiver og synligggr de lokale kvaliteter pa Fyn og @erne. Dels det, som er
seerligt for Fyn og @erne pa tveers af destinationen — de fynske malere, de
fynske fgdevarer, de unikke kgbstaeder og de levende havnemiljger —som
understgtter en samlet forteelling. Men ogsa for de enkelte omrader og
byer, sa hvert sted har sine sseregne tilbud, sa byerne supplerer hinanden.
Ved at differentiere oplevelsen og produktet fra sted til sted kan man ska-
be lokalt forankrede reasons-to-go, som giver de besggende anledning til
at besgge flere steder og ikke mindst kommme tilbage igen.
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@g kvaliteten

Kvaliteten skal Igftes hele vejen rundt i bymiljger, pa offentlige
arealer og faciliteter, natur, overnatningssteder, aktiviteter, pro-
dukter og services. En malrettet satsning pa gget kvalitet i alle
dele af veerdikeeden, ved at tilfgre nye high-end og andre mar-
kedsrelevante produkter, vil kunne gge dggnforbruget og hgjne
den samlede oplevelse af destinationen. Hgjere kvalitet og gget
udbud giver samtidig levende og attraktive lokalsamfund med
butikker, spisesteder og oplevelser for borgerne.

Teenk i flere saesoner

Saesonudvidelse handler ikke blot om at styrke skuldersaesoner-
ne rundt om de travle sormmermaneder, men om at udvikle til-
bud og oplevelser, som skaber andre og nye saesoner. Sammen-
taenk oplevelsesmuligheder og produkter, sa det samme sted
og de samme faciliteter kan leve i flere ssesoner og til flere mal-
grupper. Pa Fyn og @erne er ssesonkurven spidsere end kurven
pa landsplan. Der ligger et potentiale i at udbygge og malrette
oplevelses- og overnatningsprodukter, som fx havnemiljger og
overnatningsprodukter som unikke highend tilbud. Og et tilsva-
rende potentiale i udvikling og transformation af bl.a. camping-
pladser og havneomrader, som kan tiltreekke nye malgrupper
pa andre tider af aret. Det samme gaelder mere leisure i de stgrre
byer som supplement til erhvervsturismen, hvor Fyn og @erne
allerede star steerkt.

Sammentank investeringer

Sammentaenk investeringer, sa offentlige og private midler
samlet set skaber de bedst mulige vilkar for et samlet lgft af Fyn
og Perne. Byg videre pa de store investeringer, der allerede er
foretaget pa hele Fyn og @erne, og understgt investeringer, der
er pa vej med nye initiativer og produkter. Ved at sasmmentaenke
og geare investeringer ggdes samtidig vejen for nye investerin-
ger. De fynske kommuner kan ggde jorden for kormmercielle og
filantropiske investeringer ved at ga forrest og prioritere og inve-
stere i udvalgte omrader, i fx infrastruktur, bymidteforskgnnelse
og ved at indteenke turisme i endnu hgjere grad i fx klimasikring
og anden kommunal planlaegning.






VISION FOR UDVIKLINGSPLAN
FYN OG QERNE 2030



PEJLEMZAERKER

Pejlemaerkerne for Fyn og @erne frem mod 2030 er
udarbejdet som konkrete malssetninger med ud-
gangspunkt i analysen af Fyn og @ernes udfordrin-
ger, styrkepositioner og generelle markedstrends.

Udviklingsplanens pejlemaerker leegger sig op ad
pejlemaerkerne om kommercielle overnatninger, tu-
rismeomsaetning og saesonspredning fra den natio-
nale strategi for baeredygtig veekst, som regeringen
har vedtaget i 2022.

De enkelte malszetninger er justeret med henblik pa
at skabe en balanceret og realistisk vaekst tilpasset
den fynske kontekst.

Pejlemaerkerne beskrives her kort og uddybes pa de

efterfglgende sider om marked, malgrupper og over-
natningskapacitet.

Kilde: Regeringen, Nationale strategi for
baeredygtig veekst i turismen, 2022
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Styrk den baeredygtige vaekst

Styrk den baeredygtige vaekst gennem den nationale strategi og Fyn2030-stra-
tegien. | 2030 er 70% af overnatningsstederne baeredygtighedscertificeret, og
CO2-udslippet er reduceret med 80%.

Flere gaester fra hovedstaden - fra 12% til 16%

| dag kommer de danske turister primaert fra Syddanmark (56%), der inkluderer
Fyn og @erne. Der er potentiale for flere geester fra det nationale marked - szerligt
fra gst, hvor 1/3 af landets indbyggere bor og kun er en god time fra Fyn og @erne
i bade bil og tog. | dag er kun 12% af de overnattende danske gaester fra hoved-
stadsomradet. | fremtiden skal det veere 16%. Sa frem mod 2030 skal der komme
160.000 flere gaester fra hovedstadsomradet og 105.000 fra resten af Danmark.

Flere internationale gaester - fra 30% til 40%

Antallet af udenlandske turismeovernatninger skal gges fra de nuvaerende 30%
til 40% i 2030. Landsgennemsnittet er 50%. Vaeksten skal primaert komme fra
naermarkederne; Tyskland og Holland, der allerede er i stigning.

Flere kommercielle overnatninger + 3% per ar

Antal kormmercielle overnatninger skal gges fra 4,1 mio. i 2022 til 5,2 mio. i 2030,
hvilket svarer til 1,1 mio. nye overnatninger og en arlig vaekst pa 3%. Fyn er i en
positiv udvikling med veekst i antallet af overnatninger, men sammenlignet med
andre destinationer er vaeksten moderat (2017-2022: 2,4% vs. landsgennemsnittet
pa 3,8%). Derfor arbejdes der med en hgjere veekstrate for Fyn og @erne pa 3%,
end de 2,3%, som er angivet i den nationale strategi.

Vaekst i turismeomsazetning + 3,5% per ar

Den samlede turismeomsaetning skal gges fra 8,2 mia. kr. i 2019 til 12 mia. kr. i
2030, svarende til en gennemsnitlig arlig vaekst pa 3,5%. Fyn og @erne star i dag
for 59% af den samlede turismeomsaetning i Danmark og 6,5% af det samlede
antal overnatninger. For at fremme en baeredygtig turismeudvikling og den na-
tionale ambition om mere omsaetning per turist som grundlag for veerdiskaben-
de turisme, er vaekstmalet for Fyn og @erne 3,5%, ca. et procentpoint hgjere end
det nationale mal pa 2,4%.

@get fokus pa saesonspredning til 62% uden for ssesonen

| 2030 skal 62% af overnatningerne ligge uden for hgjsaesonen (juli og august) -
mod 58% i dag. Seesonspredning understgttes fx ved at udvikle campingpladser
og flere byhoteller. De 62% overnatninger er under det nationale mal pa to tred-
jedele. Malet afspejler en veekst, der er fordelt ud over hele aret.
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MARKED | 2030

I 2030 er malet, at en million flere gaester besgger Fyn og @erne. | dag

udggr de udenlandske overnatninger kun en tredjedel af de kommer-

cielle overnatningerne pa Fyn og @erne. | 2030 skal andelen af uden-

landske overnatninger udggre 40% af de kommercielle overnatninger

pa Fyn og @erne. Vaeksten skal primaert komme fra nsermarkederne i

Nordtyskland, men ogsa fra hovedstadsomradet og resten af Danmark.

Baeredygtighed skal vaere rammen for de indsatser, der skal fa det til at

lykkes.

Marked i 2030

Vaeksten pa Fyn og @erne skal primaert komme fra
naermarkederne: Hovedstadsomradet og Nordtysk-
land. Fyn og @erne skal profitere pa sin beliggenhed
midt i Danmark med kort afstand til flere store mar-
keder. | dag udggr danskere 70% af alle kommercielle
overnatninger pa Fyn og @erne. Det er ambitionen,
at Fyn og @erne skal have bedre fat i de udenlandske
gaester samtidig med, at man fastholder de lokale
danske gaester og far flere gaester fra andre landsde-
le end i dag, hvor 56% af de danske gaester kommer
fra Syddanmark. | 2030 skal danskere udggre 60% af
alle kommercielle overnatninger pa Fyn og @erne.
Det svarer til 265.000 nye danske overnatninger. Det
betyder, at de resterende 835.00 nye overnatninger
skal hentes fra udenlandske markeder.

Hovedstadsomradet
| dag er det kun 12% af de danske gaester pa Fyn og
@erne, der kommer fra hovedstadsomradet. Region
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Hovedstaden er saledes den region i Danmark, som
Fyn og @erne har darligst fat i med en markedsgen-
nemtreengning pa under 3%. Til sammenligning
kommer 56% af de danske gaester fra Region Syd-
danmark, som er den region, hvor Fyn og @erne har
den stgrste markedsgennemtreengning pa knap
22%.

Hovedstadsomradet rummer saledes et stort mar-
kedspotentiale, og afstanden til og fra er kort. Derfor
er der potentialei at tiltreekke gaester fra hovedstads-
omradet pa weekend-getaways eller til laengere feri-
er, evt. som familier, der mgdes pa tveers af Jylland/
Sjeelland. Heartland festivalen har vaeret med til at
abne dgren for det sjaellandske publikum og viser
vejen for initiativer, der dbner nye markeder. Samti-
dig udvikler Heartland sig ligesom andre events og
formar at skabe spin-offs og nye anledninger til igen
at besgge Fyn og @erne.

De internationale nsermarkeder

Tyskland udger i dag det naeststgrste marked pa Fyn
og @erne med 19% af alle de kormmercielle overnat-
ninger i 2022. Tyskland er sdledes det stgrste uden-
landske marked for Fyn og @erne i dag, og sddan skal
det fortsat veere. Det er ligeledes i det tyske marked,
at stgrstedelen af de nye udenlandske overnatninger
i 2030 skal hentes med fokus pa Nordtyskland.

Tyskerne efterspgrger generelt gode natur- og
kystoplevelser. Stgrstedelen af den tyske befolkning
som helhed (43%) efterspgrger kyst- og naturferier
uden bgrn, mens 20% af befolkningen efterspgrger
kyst- og naturferie med bgrn. Langt stgrstedelen
(80%) af de tyske overnatninger i Danmark finder
sted i feriehuse, men ogsd camping er populeert.
Stgrstedelen af tyskerne pa Fyn og @erne overnatter
i dag i feriehuse (54%), i lystbadehavne (21%) og pa
campingplads (20%) — hvilket i hgj grad modsvarer
det produkt, som tilbydes. Fremover vil der imidler-



tid ogsa veere et betydeligt potentiale fra Tyskland i
form af geester, der ogsa sgger andre overnatnings-
former, i forbindelse med getaways, men ogsa leen-
gere ferier.

| fremtiden skal Fyn og @erne tiltraekke et nyt seg-
ment af tyske gaester, som efterspgrger upscale
overnatningstilbud taet ved kyst og natur. Udviklin-
gen og moderniseringen af en reekke populeere fe-
riedestinationer i Nordtyskland de seneste 10 ar har
vist, at der blandt tyskerne er hgj efterspgrgsel pa
mere luksurigse og markedssvarende hoteller og re-
sorts ved kysten — og dette hele aret rundt. En udvik-
ling af ny, markedsrelevant kapacitet malrettet dette
segment kan vaere et led i at nd malsaetningen om
@get internationalisering og mere saesonspredning.
Ogsa da det tyske marked i en vis grad holder ferie
forskudt af danskerne.

Holland er det tredjestgrste marked for Fyn og @erne
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med 4% af de kommercielle overnatninger. Fyn og
@erne har en relativ hgj andel af holleendere i dag
sammenlignet med andre danske destinationer, og
siden 2017 er antallet af hollandske overnatninger
vaekstet med 20%. De hollandske geester efterspgr-
ger, ligesom tyskerne, i saerlig grad outdooroplevel-
ser og afslapning i naturen. De seneste ar er det szer-
ligt pa camping, at der er sket en veekst i antallet af
hollandske gaester. Det er bade ift. traditionelle cam-
pister, men 0gsa et nyt segment med stor interesse
for outdoor, som i hgjere grad rejser efter outdoorop-
levelsen, fremfor campingoplevelsen.

Der er sdledes et stort potentiale i at transformere og
opgradere de fynske campingpladser, som kan veere
med til at tiltreekke flere tyske og hollandske gae-
ster — bade de, som veaelger camping som en del af
en outdooroplevelse, men ogsa de, som efterspgrger
mere luksurigse produkter taet ved naturen.

*Kilde: Tyskland: Markedsprofil, Visit Denmark 2022



MALGRUPPER | 2030

I 2030 skal Fyn og @erne tilbyde miniferier og getaways, saerligt til

malgrupper i Nordtyskland og hovedstadsomradet, og mgder og

konferencer. Samtidig skal destinationen videreudvikle pa produkter

inden for aktiv ferie i naturen og kystferie med flere tilbud til bgrne-

familier.

Miniferier og getaways

Fyn og gerne skal i 2030 i endnu hgjere grad veere et
oplagt besggsmal ifm. miniferier og getaways. Fyn
og @erne rummer en unik koncentration af kystnae-
re kgbstaeder, smukke herregarde, museer og kunst
i hgj kvalitet og sma autentiske overnatningssteder
og oplevelser. Det primaere marked for denne type
af ferie findes i hovedstadsregionen, da oplandet her
er stgrst, men ogsa geester fra resten af Danmark,
som traenger til at komme vaek hjemmefra og fa et
afbraek fra hverdagens larm, stress og jag. Det vil pri-
meert vaere par og venner, som rejser pa miniferier
og getaways.

Denne type turister er pa udkig efter unikke, auten-
tiske oplevelser af hgj kvalitet, som kan forsgde til-
veerelsen for en stund og lade batterierne op. De
overnatter typisk pa hotel, B&B eller pa et alternativt
overnatningssted, som er helt sit eget. Det er turister,
der rejser efter gastronomi, gode kulturoplevelser,
vandreture, ophold med kvalitet mv. Det kan bade
veere i Odense, i storbyregi, men ogsa ude i mere
naturnaere og rolige omgivelser. Det er et marked,
der ofte har en betydelig betalingsvilje, hvis ellers op-
levelses-, overnatnings- og spiseproduktet er af hgj
nok kvalitet.
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Mgder og konferencer

Fyn og @erne skal i 2030 fortsat vaere et steerkt tilbud
for erhvervsturister, som deltager i mgder og konfe-
rencer. Med en placering i smgrhullet af Danmark
har Fyn et stort opland bestdende af bade den sjeel-
landske og jyske erhvervssektor samt Nordtyskland.
Den centrale placering ggr Fyn og @erne til et oplagt
sted for mgder pa tveers af @st- og Vestdanmark. Fyn
og Perne star i dag relativt steerkt ift. denne gruppe
af turister med et bredt udbud af unikke konferen-
ce- og mgdefaciliteter, som ofte ligger i unikke na-
turmaessige, bymaessige eller historiske rammer.

Mgde- og erhvervsturismen skaber hgj veerdi,
oplever vaekst og har potentiale til endnu mere pa
Fyn og @erne. Seerligt ift. at kunne tiltreekke stgrre
virksomheder, ogsa fra udlandet, som kan se sig selv
i den viden, de veerdier og den kvalitet, der findes
pa Fyn og @erne. Det er ogsa et marked, som kan
veere med til at give mere robusthed for eksempelvis
en overnatningsvirksomhed, der ogsa appellerer til
private getaways. Her kan mgder og konferencer
vaere med til at skabe forretning pa hverdage.

Laengere ferier - aktiv ferie i naturen

| takt med den stigende interesse for outdoorrelate-
rede ferieformer, vil segmenter inden for dette om-
rade veere et potentiale for Fyn og @erne. Det geel-
der i seerlig grad vandring, cykelferie, lystsejlads, surf,
SUP, kajak og lystfiskeri. Fyn og @erne bliver i dag
i hgj grad tilvalgt pga. netop natur og outdoor og
har potentialet til i 2030 at veere en af de bedste og
mest eftertragtede destinationer for outdoorturisme
i Danmark, relevant for bade det danske, det tyske og
det hollandske marked.

Fokus for natur- og outdoorsegmentet er pa at veere
teet pa og ude i naturen og pa at gennemfgre akti-
viteter i naturen af hgjere eller lavere intensitet. De
"rolige” naturturister vil gerne ud at cykle og vandre,
besgge lokale madsteder og gardbutikker og opleve
den autentiske og ubergrte natur. Kulturoplevelser
er ogsa vigtige for denne gruppe. De "aktive” natur-
turister efterspgrger i hgjere grad de store oplevelser,
hvor de far lov at prgve sig selv og egne evner af, laere
noget nyt eller dyrke en seerlig interesse, fx moun-
tainbiking, surfing, lystfiskeri og kajak.



For outdoorturisten er der stgrre variation i det fore-
trukne overnatningsprodukt, selvom der generelt er
efterspgrgsel pa gget kvalitet. Seerligt camping — i
forskellige former - er de senere ar begyndt at vin-
de frem som en made at komme taet pa naturen. En
transformation og udvikling af de fynske camping-
pladser med fokus pa mere "luksurigse” overnat-
ningstilbud vil kunne tiltreekke en bredere malgrup-
pe af naturturister og samtidig gge vaerdiskabelsen
for camping. Gruppen af lystsejlere udggr ligeledes
en under-malgruppe i dette segment, hvor der i dis-
se ar er et generationsskifte pa vej, som bl.a. betyder
flere nye og uerfarne lystsejlere i havnen med nye
behov og potentiale for komfort-ydelser.

Lzengere ferier - kystferie "med mere” for bade
voksne og bgrn

Fyn og @erne har en lang kyststraekning, mange
kystnaere campingpladser og en reekke sommerhus-
omrader, som i dag tiltraekker klassiske kystferietu-
rister — saerligt fra det tyske marked. Fokus for dette
segment er pa afslapning, ro og samveer, og ferien
vil oftest vaere praeget af ophold pa det samme sted
(typisk i feriehus eller pad campingsplads) og besgg
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pa stranden som primeer aktivitet. Dette er et seg-
ment, som Fyn og @erne allerede har fat i, seerligt pa
Langeland og Nordfyn.

| 2030 skal Fyn og @erne i hgjere grad veere et efter-
tragtet sted for gaester pa laengere ferieophold ved
kysten, som efterspgrger gget kvalitet og oplevelses-
vaerdi i overnatningsproduktet og flere oplevelser/
aktiviteter i Igbet af ferien. Det er stadig samvaer og
afslapning, som er i hgjsaedet for denne gruppe, der
bade kan besta af par/ivenner eller familier, men seg-
mentet vil typisk indteenke flere aktiviteter og ud-
flugter ind i Igbet af ferien.

Fyn og @erne har potentiale for at tiltreekke voks-
ne par, som sgger kulturtilbud, de saerlige overnat-
ningstilbud i byen og upscale overnatningstiloud
teet ved kysten, fx pa badehotel, i ferielejlighed eller
i glamping. Det er en gruppe, som typisk har stgrre
betalingsvillighed, og som vil kombinere kystferien
med kulturoplevelser, gastronomi og besgg i byerne/
kgbsteederne. Dette er isaer en attraktiv malgruppe
fra det tyske marked savel som fra hovedstadsomra-
det. Fyn og @erne har desuden potentialet til i hgjere
grad at tiltreekke bgrnefamilier og flergenerationsfa-

milier, som har fokus pa samveer, afslapning og feel-
les oplevelser og aktiviteter pa ferien. Det er grupper,
som typisk vil overnatte i feriehus, pd campingsplads
eller pa feriecenter. De vil typisk bo det samme sted i
Igbet af ferien, men til gengeeld tage pa ture rundt til
attraktioner, natur og sjove oplevelser andre steder.
Fyn og @erne har i dag ikke saerlig godt fat i bgrnefa-
milierne, og for at indfri potentialet er der behov for
at udvikle relevant kapacitet, fx et resort, som tilby-
der optimale rammer for bade feelles aktiviteter og
samvaer for familier. Derudover er det relevant med
flere familievenlige aktiviteter.



OVERNATNINGSKAPACITET | 2030

For at fa flere gsester og mere omsaetning kraever det en gget, mere

differentieret og mere veerdiskabende overnatningskapacitet til den

ekstra godt og vel million gaester, der skal besgge Fyn og @erne i

2030. Oversigten pa naeste side er et bud p3, hvordan pejlemaerker-

ne kan nas. Der er szrligt fokus pa omdannelse af campingpladser,

mere leisure i de stgrre byer og feriehoteller- og hotellignende kapa-

citet saerligt ved havheomraderne i kystbyerne.

Oversigten med et bud pa overnatningskapacitet i
2030 illustrerer og sandsynligggr, hvordan det kan
lade sig ggre at skabe en gget kapacitet til en million
flere geester frem mod 2030. Det stgrste potentiale
for udvikling findes pa Fyn og @ernes 48 camping-
pladser, i de stgrre byer og pa havnefronterne.

Campingpladser er arealkraevende og kendetegnet
ved lav veerdiskabelse. Derfor bgr det have hgj prio-
ritet at videreudvikle og forteette de mange eksiste-
rende campingpladser med nye typer mere hotellig-
nende overnatningsprodukter, evt. som ferieresort
for at bidrage til stgrre veerdiskabelse og tiltraekke
nye gaester til destinationen. Det kan ogsa veere i
form af nicheprodukter som glamping. Malet er at
videreudvikle campingarealerne, der har nogle af de
bedste beliggenheder til at ombygge og bygge nyt,
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og veere med til at fremme hgjere forbrug og helars-
turisme. Ved at bruge de eksisterende arealer sikres
en mere baeredygtig arealtilgang, og samtidig kan
der bygges videre pa de eksisterende veerdikaeder.

Hotellerne i de stgrre byer har en stor andel er-
hvervsturisme, der kan suppleres med mere leisure.
Derfor er forventningerne til belesegningsgraden pa
hotellerne opjusteret, sa de matcher belaegnings-
grader i Aarhus og Aalborg. Konferencehotellerne
suppleres med ny overnatningskapacitet med hgj
veerdiskabelse som boutiquehoteller eller hoteller
med en staerk profil for badde at tiltraekke erhvervs-
og leisuregaester, bl.a. malrettet mini-getaways.

Ved kysterne er det seerligt havneomraderne, der er
interessante til hoteller eller hotellignende kapacitet

i form af ferielejligheder med service i stueetagen -
en type der har saerlig interesse for lokale investorer.
Der er generelt ikke en staerk udlejningskultur af
sommerhuse. Enkelte steder som Langeland og
Nordfyn udggr feriehuse dog en veaesentlig del af
overnatningskapaciteten, og der kan saettes ind for
at fa flere udlejet, saerligt pa Nordfyn, der ligger un-
der gennemsnittet med 8% huse pa markedet til ud-
lejning. Her er allerede en indsats i gang.

Udover de stgrre enheder, der er vist i skemaet, kan
mindre overnatningsinitiativer give stor veerdi. Det
kan veere attraktive treetophytter, der understgtter
outdoor-komfort-profilen, eller ommdannelse af funk-
tionstgmte landbrugs- eller herregardsbygninger,
der er steerke beerere af kultur og identitet. De bgr
desuden kobles til aktiviteter, kultur og oplevelser.



Fremskrivning af overnatningskapacitet
Malseetningen om 3% arlig vaekst i antal overnat-
ninger frem mod 2030 (1,1 mio. nye overnatninger)
kraever, at der sker en opgradering og udbygning af
overnatningskapaciteten pa Fyn og @erne. Det skal
ske gennem en bedre udnyttelse af den eksisterende
kapacitet, gennem omdannelse og transformation
af eksisterende bygninger og arealer og i seerdeles-
hed via udvikling og etablering af ny overnatnings-
kapacitet med hgjere veerdiskabelse, som matcher
efterspgrgslen og de trends, der er i markedet.

Skemaet til hgjre angiver et scenarie for kapacitets-
udviklingen med afsaet i veekstpotentialet for hver
enkel overnatningsform. Skemaet skal ses som et
eksempel pa, hvordan kapacitetsudviklingen pa Fyn
og @erne kan se ud. Det er med til, i grove traek, at
sandsynligggre, hvor vaeksten skal komme fra. Som
det fremgar i skemaet, er det iszer transformation
af campingpladser, tilfgrsel af ny hotelkapacitet i de
stgrre og i de kystnaere byer og et nyt ferieresort, som
kan drive stgrstedelen af veeksten.

Mindre initiativer for kapacitetsudvikling indgar ikke
i fremskrivningen, da det ikke er her, at den store
vaekst skal hentes. Tallene for kapacitet under plan-
laegning baserer sig pa indsendt data fra de 10 fyn-
ske kommuner, primo 2023.

*Svarer til, at de kommuner, der lige nu har fa huse til udlejning,

haever andelen af udlejede huse til minimum 11%.

**|gangvaerende projekter inden for hotel, camping, feriehuse,

ferielejligheder, lystbadehavne og herregarde.
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N

Sum

Feriehuse*

Hotel

Camping

Feriecenter

Hotel

Hotel

Ferielejligheder

Under planlaegning**

TYPE AF TILTAG

Bedre
udnyttelse

Bedre
udnyttelse

Transformation

Nyt

Nyt +
transformation

Nyt +
transformation

Nyt +
transformation

Pa vej

SAMLET LISTE OVER TILTAG

Flere feriehuse til udlejning, fra 11,2% til 12%
(100 feriehuse mere)

@g kapacitetsudnyttelsen af senge pa
eksisterende hoteller fra 43% til 47%

Transformation af camping - med
hotellignende koncepter, glamping, huse/
hytter mv.

Resort med 250 enheder

400 veerelser i stgrre byer, primaert Odense

200 veerelser pa feriehoteller ved kystnaere
byer

200 ferielejligheder med hotelstatus

Blanding, primaert hotel

NYE OVERNATNINGER
(afrundet til naermeste
5000)

70.000

120.000

250.000

220.000

150.000

70.000

140.000

130.000

1.150.000
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Udviklingsplan for Fyn og @erne indeholder fem pri-
oriterede indsatsomrader og en raekke tiltag. Ind-
satsomrader og tiltag konkretiserer, hvad der kan
ggres for at realisere visionen og na pejlemaeerkerne
for udviklingen af turismen pa Fyn og @erne frem
mod 2030.

Indsatsomradet 'Sammen er vi staerkere ' fokuserer
pa, at Destination Fyn skal sta endnu staerkere som
en samlet destination - 0gsa internationalt. Indsats-
omrade 2 peger bade pa kgbstaederne og Odense
- som Fyn og @ernes storby - som helt afggrende
steder at prioritere og fokusere udvikling gennem
strategisk fysisk planleegning og ved at give turis-
men en stgrre rolle i byudviklingen. Indsatsomrade
3 handler om den overnatningskapacitet, der skal til
for at gge kvalitet og udbud. Outdoor er et helt cen-
tralt indsatsomrade, hvor der allerede er taget man-
ge skridt. Kulturturismen skal styrkes og veere leven-
de. Det er Fyn og @ernes sjeel indlejret i bygninger,
forteellinger, musik, mad, kunst og i de nyfortolk-
ninger, der opstar, ikke mindst koblet til markante
events. Mange af tiltagene kraever, at der Igftes sam-
men pa tveers af kommuner, destinationsselskab,
lokale turismeorganisationer, erhvervet, lodsejere,
fonde, investorer og andre aktgrer. Andre tiltag skal
|gftes og implementeres af de enkelte kommuner og
destinationsselskabet.
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INDSATSOMRADER

TILTAG

SAMMEN ER VI STARKERE

LEVENDE K@BSTADER OG KULTUR-
STORBY

OVERNATNING, DER SKABER VZARDI

OUTDOOR FYN OG GERNE

LEVENDE KULTUR

f12
‘13

Videreudvikling af en faelles fortaelling med
international appel

Bind steder og oplevelser bedre sammen

En styrket organisering

221
122
23

Kgbstaeder udvikles til 'reasons to go’
Skab levende og attraktive havnemiljger

Styrk Odense som hele Fyn og @ernes kultur-storby

S
$32
P33
34
35

Transformation og videreudvikling af campingpladser

Skab et oplevelsesresort for familier og lokale
Flere hoteller og hotellignende ferielejligheder
Unikke overnatningssteder i naturen

Flere feriehuse pa markedet

fan
D42
P43
o

‘45
S 46

;51
$52
53

Etabler knudepunkter med servicefaciliteter

Styrk eksisterende og udvikle nye rekreative hotspot
Skab signaturoplevelser med international appel
Gor Fyn og @erne til et internationalt hotspot

for vandsportsturisme

Gor natur og kyst tilgaengelig og udvikl oplevelser

Beskyt naturen gennen monitorering og nudging

Veerdiskabende tilbud - slotte, godser og herregarde
Brug festivaler og events til at tiltraekke besggende hele aret
Skab oplevelseskaeder, der bygger pa de eksisterende

staerke attraktioner (komethalestrategi)



INDSATS 1

SAMMEN ER VI STARKERE

Det er de mange enheder og aktgrer, der tilsammen udggr destinati-

onen Fyn og @erne. Det kalder pa en form for turismeudvikling, hvor

de mange enheder teenkes sammen som én faelles destination, der
samlet set tilbyder et bredt udbud af oplevelser, overnatning og at-
traktioner inden for kort afstand. Med dette afsaet vil et feelles Igft af

Fyn og @erne kraeve, at der arbejdes videre med en styrket, felles

grundfortaelling og identitet for Fyn og @erne, og at steder og ople-

velser skal bindes bedre sammen.

| turismemaessig sammenhaeng er det klart en for-
del, at Fyn er et g-samfund. Det har skabt en distinkt
kultur, som afgreenser omradet fra andre landsdele
og gor Fyn og @erne lettere at definere som et rej-
semal. @-forteellingen udger et staerkt kort i bran-
dingmaessig forstand, og den kan med fordel bruges
mere aktivt i den samlede forteelling og i udviklin-
gen af identitetsskabende produkter. Det kraever, at
det faelles arbejde tages til nseste niveau for at fa en
samlet, steerk fortaelling og identitet for Fyn og @er-
ne. Det skal styrke turismeproduktet, adskille Fyn og
@erne fra andre destinationer og ggre destinationen
mere synlig - seerligt over for gaester fra Nordtysk-
land og hovedstadsomradet.
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| dag star Fyn og @erne ikke staerkt nok som en desti-
nation med en samlet identitet, men organisatorisk
er Fyn og @erne samlet i et centralt organ, med de
ti kommuner i ét destinationsselskab. Det er et godt
udgangspunkt for en feelles turismeudvikling, der
udnytter de feelles styrkepositioner og lokale nuan-
cer. Seerligt pa Fyn og @erne, som er praeget af man-
ge sma aktgrer og af overnatningstilbud og oplevel-
ser i relativt lille skala. Bade kommmuner og aktgrer
peger pa de mange sma initiativer, der dgr hen, nar
projektpengene er brugt, som en central udfordring.
De efterspgrger et styrket og gget strategisk samar-
bejde pa tveers af koonmunegraenser, hvor destinati-
on, kommuner og aktgrer traekker i samme retning.

Uanset hvor man befinder sig pa Fyn og @erne, er
der altid en spaendende kulturel seveerdighed eller
et arrangement i naerheden, som gaesterne kan ud-
forske og deltage i. De korte afstande ggr det muligt
for de besggende at shoppe rundt mellem oplevel-
ser, spisesteder og attraktioner og sammensaette
deres helt egen ferie. Der er dog fortsat behov for at
styrke de interne forbindelser - bade fysisk og men-
talt, for at udnytte de korte afstande og give de be-
spgende anledning til at besgge flere steder og blive
en dag ekstra. Fyrtarnsprojekter og events skal styr-
ke den fynske fortaelling og markedsfgres over for de
malgrupper i det nordtyske og hovestadsomradet,
der skal tiltraekkes.



TILTAG 1.1
VIDEREUDVIKLINGAFENF/ZALLESFORTZALLING
MED INTERNATIONAL APPEL

En videreudvikling af en samlet, steerk fortaelling
og identitet for Fyn og @erne skal bidrage til at
styrke det fynske produkt og differentiere Fyn og
@erne fra andre destinationer. Forteellingen skal
tage afseet i det arbejde, der allerede er lavet, i
de fynske styrkepositioner og autentiske fortael-
linger — dét man ikke kan fa andre steder, og dét
man ikke lige kan kopiere eller flytte — og skal
veere til stede overalt i markedsfgring og i udvik-
ling af nye produkter og overnatningskapacitet.

Forteaellingen skal kommunikeres i en faelles mar-
kedsfgringsindsats, der i szerlig hgj grad malret-
tes mod de store markeder for nye gaester frem
mod 2030: Nordtyskland og hovedstadsomradet.

Hvem: Destination Fyn i samarbejde med VisitDanmark
og kommunerne.
Hvordan: Styrke og skaerpe den feelles kernefortaelling

og identitet for Fyn og @erne.
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TILTAG 1.2
BIND STEDER OG OPLEVELSER BEDRE SAMMEN

Pa Fyn og @erne er steder og oplevelser altid lige om
hjgrnet. De korte afstande ggr det muligt for de besg-
gende at shoppe rundt mellem byer og oplevelser og
sammensaette deres egen unikke ferie med den rette
blanding af kultur, natur og oplevelser. Alligevel er der
tendens til, at der er laengere fra Odense til kysten
end den anden vej, og selvom aftandene er korte, kan
rejsetiden veere lang.

Der skal fortsat arbejdes med at styrke synergien
mellem storby, natur, kyst og gerne og udnytte, at
Fyn og @erne er en samlet destination med op-
levelser lige om hjgrnet. Oplevelser og steder skal
bindes bedre sammen bade fysisk og mentalt.
Tematiske og sasmmenhaengende oplevelseskae-
der skal binde de mange enkeltstaende produkter
og oplevelser bedre sammen, sa de far starre syn-
lighed og gennemslagskraft. Oplevelseskaederne
skal tage afsaet i den feelles forteaelling, de feelles
styrkepositioner og den szerlige fynske natur- og
kultur som fx gastronomi, kunst eller kulturmiljger.

Hvem: Destination Fyn i samarbejde med kommuner
og aktgrer.
Hvordan: Udvikling af tematiske og sammmenhaengen-

de forteellinger.

Melstedgaard / Bornholms Madkulturhus er Danmarks ferste
regionale madkulturhus, som samler de bornholmske faedevare-
producenter og formidler den bornholmske madkultur som del
af en feelles forteelling. (Foto: DestinationBornholm)

TILTAG 1.3
EN STYRKET ORGANISERING

Destination Fyn er det samlende organ for turisme-
udviklingen pa Fyn og @erne og varetager al-
lerede en raeekke opgaver som feelles markeds-
fgring, forretningsudvikling, dataindsamling,
certificeringer og kompetenceudvikling af turis-
meerhvervet. Men hvis Fyn og @erne skal indfri
de ambitigse malseetninger, som udviklings-
planen fastsaetter for vaekst og beaeredygtighed,
sd kreever det et styrket og udvidet samarbejde
mellem Destination Fyn, de ti fynske kommuner,
Visitorganisationerne og turismeerhvervet, som
ogsa omfatter den fysiske udvikling, og som kan
varetage politiske interesser pa tveers af destina-
tionen.

Destination Fyn spiller allerede i dag en central
rolle som samlende organ og motor for turisme-
udviklingen pa Fyn og @erne. Men der er behov
for flere muskler til at styrke det strategiske sam-
arbejde, skabe klarhed om opgavevaretagelse og
tilfgrsel af de ngdvendige ressourcer, der skal til
for at styrke det fremtidige samarbejde med er-
hvervet og kommunerne

Hvem: Destination Fyn i samarbejde med kommmuner
og aktgrer.
Hvordan: Udarbejdelse af en rolleaftale mellem de fyn-

ske kommmuner, Destination Fyn og kerneaktgrer.



INDSATS 2

LEVENDE K@BSTZADER
OG KULTUR-STORBY

De autentiske fynske kgbstseder skal videreudvikles som attraktive

byer at besgge og bo i med attraktivt erhvervsliv, et bredt udbud af

oplevelsestilbud og bymiljg. Odense skal fortsat udvikles og styrkes

som hele Fyns storby, og synergien mellem Odense, kysterne og ger-

ne skal styrkes. Alle stgrre byer pa Fyn og @erne skal i sig selv vaere

en "reason to go” og samtidig styrke den lokale stolthed. Byerne bgr

styrkes med strategisk fysiske udviklingsplaner for at sikre en hel-

hedsorienteret byudvikling, der bade fremmer turisme og giver loka-

le arbejdspladser savel som livskvalitet.

Med deres kulturhistoriske bymiljger, de historiske
gader og den helt saerlige stemning er kgbstaederne
et godt udgangspunkt for at skabe helarsforretning.
Kgbstaeder er centrale knudepunkter for handel, by-
liv og kulturarv, mens havnemiljgerne samler sejlads,
fiskeri og andre maritime aktiviteter. Det er attrakti-
ve mgdesteder, som tiltraekker bade lokale og turi-
ster. Hver kgbstad og hver havn har sin egen unikke
atmosfaere, som samlet set understgtter fortaellin-
gen om Fyn som en autentisk og levende destinati-
on. Alligevel er de besggende pa Fyn og @erne gene-
relt mindre tilfredse med 'byliv, kultur og atmosfaere’
sammenlignet med resten af Danmark.

En turismeundersggelse fra 2022 udfgrt for Destina-
tion Fyn viser, at 76% er tilfredse eller meget tilfredse
med 'byliv, kultur og atmosfaere’, mens det tilsvaren-
de tal for Danmark ligger pa 83%. Mest tilfredse er
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de i Odense, hvor kultur, kunst, historiske sevaerdig-
heder og oplevelser, lokalt byliv og gastronomi er
blandt de primaere arsager til, at gaesterne kommer
til Odense.

Der er saledes et incitament til at videreudvikle og
styrke kgbstaederne med investeringer i bymiljg,
oplevelser og overnatningskapacitet, som kan un-
derstgtte muligheden for at drive helarsforretning
til gavn for borgere og besggende. Det kan ggres
med strategisk-fysiske udviklingsplaner, der bade
understgtter udviklingen og styrker de bymiljger og
byrum, der bliver til gleede for bade gaester og bor-
gere. Det er vigtigt, at udviklingen tager afseet i det
lokale szerpraeg og det levende og lokalt forankrede
liv i kgbstaederne, for at den pa den made er med til
at fremkalde og viderefgre kgbstaedernes saeregne
historier og kvaliteter, fremfor at skabe ensartede fe-

riebyer.

| Odense har massive investeringer i bymiljg og op-
levelser Igftet byen markant. Odense rader ogsa over
nogle af destinationens stgrste oplevelser, bl.a. H.C.
Andersens Hus og Odense Zoo, som i 2022 havde
hhv. 183.000 og 484.000 besggende.

Odense er den tredjestgrste by i Danmark malt pa
indbyggertal. Imidlertid performer Odense ikke lige
sa godt som de to mest sammenlignelige storbyer,
Aarhus og Aalborg, hvad angar turisme. Bade antal-
let af kommercielle overnatninger og omsaetning
fra turisme ligger lavere end Aalborg og Aarhus. Og
selvom Odense klarer sig godt, nar det kommer til
erhvervsturisme, sa@ mangler der overnatningska-
pacitet, hvis byen skal kunne tiltreekke de helt store
konferencer og events og flere leisureturister.



TILTAG 2.1
K@BSTZADER UDVIKLES TIL 'REASONS TO GO’

De fynske kgbstaeder rummer et stort poten-
tiale som levende bysamfund aret rundt - bade
for geester og lokale. Kgbstaederne skal styrkes
gennem helhedsorienteret udvikling, hvor tiltag
bade bidrager til en gget lokal omsaetning fra tu-
risme, gget livskvalitet for borgerne og lokal stolt-
hed - bade i byen og omegnen.

De fynske kgbstaeder skal styrkes med afsaet i de-
res individuelle saerkender og unikke lokale iden-
titet som en vigtig del af turismeinfrastrukturen.
Kgbstaederne skal i sig selv blive "reasons to go”
og fungere som porte til destinationen. Investe-
ringerne i turisme og byudvikling skal bruges til
at skabe autentiske bymiljger, der understgtter
en levende bymidte og som grundlag for helars-
forretning. Turisme skal i hgjere grad indga i det
bystrategisk arbejde i kommunerne bade i udar-
bejdelsen af en raekke strategisk-fysiske udvik-
lingsplaner for udvalgte kgbstaeder og i de strate-
giske bymidteplaner, somm kommunerne skal lave
for byer med over 4000 indbyggere.

Hvem: De fynske kommmuner understgttet af Destinati-
on Fyn og Dansk Kyst- og Naturturisme i samarbejde
med borgere og lokale aktgrer.

Hvordan: Udarbejd strategisk-fysiske udviklingsplaner
for alle kgbsteeder pa Fyn og @erne. Udforsk muligheder
for puljer og andre fondsmuligheder.
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TILTAG 2.2
SKAB LEVENDE OG ATTRAKTIVE
HAVNEMILIGER

Havnene, saerligt lystbadehavnene, er et kerne-
produkt pa Fyn og @erne. Flere af de fynske hav-
nemiljger har potentiale til at skabe mere vaerdi,
bade af og til deres kernekunder, lystsejlerne,
men ogsa som en bymeaessig kvalitet for lokale
borgere. Det er veerd at afsgge, hvilken rolle kul-
turen kan spille de enkelte steder for at sikre et
mangfoldigt havnemiljg. Samtidig rummer fle-
re af havnene muligheder for udvikling af nye
overnatningsprodukter, der skal sikre aktivitet og
forretningsgrundlag pa havnene uden for hgjsae-
sonen. Her kan kulturen ogsd veere med til at un-
derstgtte heldrsturismen.

De strategisk-fysiske udviklingsplaner skal afsg-
ge mulighederne for, hvad der er muligt de en-
kelte steder.

Hvem: De fynske kommmuner understgttet af Destinati-
on Fyn, evt. i samarbejde med Foreningen Lystbadehav-
ne i Danmark (FLID), havnefogeder og Dansk Kyst- og
Naturturisme.

Hvordan: udarbejde strategisk-fysiske udviklingsplaner
med fokus pa udvikling af levende havnemiljger med

kultur.

TILTAG 2.3
STYRK ODENSE SOM HELE FYN OG @ERNES
KULTUR-STORBY

Odense skal fortsat styrkes som Fyn og @ernes
kultur-storby. En klar strategi og massive inve-
steringer i bymiljg og oplevelser har givet byen
international flyvehgjde. Men der er potentiale til
endnu mere ved at lade leisure-turismen fylde
mere bade inden for kultur- og byudvikling.

Odense skal videreudvikles som kultur-storby
med afsaet i steerke forteellinger og topattrak-
tioner. Kultur- og gastrooplevelser skal spille en
mere synlig rolle hele dret og veere 'reason to go’
med stgrre fokus pa internationale gaester. Oden-
se rummer - med sit mix af gamle og nye bymil-
jger, gammel industrikultur, mangfoldige kultur-
tilbud og en volumen og kvalitet i spisesteder og
forretninger - et helt saerligt oplevelsesmiljg, som
skal videreudvikles med flere oplevelser, mens
sammenhaengen i byen skal styrkes. Der skal ud-
vikles ny overnatningskapacitet saerligt malrettet
getaways fra Nordtyskland og hovedstaden.

Hvem: Odense Kommune understgttet af Destination
Fyn og Dansk Storbyturisme i samarbejde med borgere
og lokale aktgrer.

Hvordan: Planlazegning af turismen styrkes i den fysiske
planleegning og videreudvikling af Odense og indgar
evt. i en strategisk-fysisk udviklingsplan.

Aarhus blevi 2017 udnaevnt til kulturhovedstad. Investeringer i by-
miljg og kulturelle fyrtarne som Aros og Moesgaard har medfarten
stigning i overnatninger, og Aarhus har i dag ca. 1/3 udenlandske
gaester.



INDSATS 3

OVERNATNING, DER SKABER VZARDI EOD\

Fyn og @erne har brug for en opgradering og udbygning af overnatningskapaciteten, hvis malssetningerne om 1,1 mio. nye over-

natninger i 2030 skal indfries. Det skal ske gennem bedre udnyttelse af eksisterende kapacitet, omdannelse og transformation

af eksisterende bygninger og arealer og udvikling af ny overnatningskapacitet med hgjere vaerdiskabelse, som matcher efter-

spgrgslen blandt mere kgbestaerke malgrupper og de trends, der er i markedet.

Camping er den mest udbredte overnatningsform
pa Fyn og @erne med 1,4 mio. overnatninger i 2022.
Fyn har 48 stgrre campingpladser, og mange af de
fynske campingpladser er placeret pa attraktive,
kystnaere arealer. Men mens camping udggr 34% af
overnatningerne pa Fyn og @erne, star de kun for
10% af turismeomsaetningen. Der er saledes et stort
potentiale i at transformere og udvikle eksisteren-
de campingpladser fx ved at transformere udvalgte
campingpladser til et resortlignende overnatnings-
sted med overnatning af hgj kvalitet. Eller ved at
udvikle eksisterende campingpladser og tilfgre nye
veerdiskabende overnatningsformer som fx koncep-
tuelle overnatningsprodukter til seerlige malgrupper,
der understgtter den gode outdoor-oplevelse. Der er
behov for at understgtte realiseringen af disse poten-
tialer for at udnytte de kystnaere placeringer til mere
end det, de giver i dag.

Fyn og @erne har et relativt bredt udbud af hoteller
- fra store konferencecentre malrettet erhvervstu-
rismen til de sma perler som Monica pa &rg og de
specialiserede som Great Northern. Hoteller spiller
en vaesentlig rolle ift. erhvervsturismen, men ogsa ift.
getaways, og har en hgj veerdiskabelse. Hotelgaester-
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ne har et hgjt degnforbrug pa 2.400 kr. for erhvervs-
gaester og 1.600 kr. for feriegaester, og det er den
overnatningsform, som er mest jeevnt fordelt over
hele aret. Kapacitetsudnyttelsen pa hotelveerelser
pa hoteller pa Fyn og @erne ligger pa 56,3%, mens
landsgennemsnittet er pad 58,8%. Ifslge turismeer-
hvervet mangler der hotelkapacitet, hvis Odense
skal kunne tiltraekke de helt store konferencer. Der er
saledes potentiale i at gge antallet af overnatninger i
de eksisterende hoteller og udvide kapaciteten, szer-
ligt i Odense, med nye hoteller, der kan understgtte
erhvervs- og leisureturismen. Samtidig skal der szer-
ligt ved havneomrader i kgbstaederne udvikles nye
hoteller og hotellignende ferielejligheder.

Fyn mangler overnatningstiloud malrettet bgrne-
familierne. En turistundersggelse fra 2022 viser, at
Fyn og @erne ikke har saerlig godt fat i bgrnefamilier,
men har rigtig godt fat i det voksne publikum. Fyn
og @erne har i dag seks feriecentre, hvilket er rela-
tivt f& sammenlignet med andre kystdestinationer.
Et feriecenter malrettet bgrnefamilier kan bidrage til
at skabe et mere differentieret overnatningsprodukt,
tiltraekke flere bgrnefamilier til destinationen og un-
derstgtte helarsproduktet.

| sammenligning med andre kystdestinationer har
Fyn et relativt lille antal feriehuse, der udlejes kom-
mercielt. Hovedparten af sommerhusene er placeret
pa Nordfyn, pa Langeland og i Kerteminde Kommu-
ne. Der er de senere ar gennemfgrt en reekke initiati-
ver for at fa flere feriehusejere til at leje deres feriehus
ud rundt om i Danmark, ogsa pa Nordfyn. Erfaring
fra disse indsatser kan give inspiration og viden om,
hvad der virker og ikke virker.

Fyn og @erne har 42 lystbadehavne. Lystbade er som
camping meget saesonpraeget med en hgj beleeg-
ning (mere end 70%) i soonmermanederne. Der skal
fortsat arbejdes med at videreudvikle lystbadehav-
nene som en del af det fynske kerneprodukt.

Strategisk-fysiske udviklingsplaner udarbejdet af
kommunerne skal bidrage til at kvalificere arbejdet
med at udpege de endelige lokaliteter og koncepter
for ny overnatningskapacitet. De skal ogsa sikre, at
de strategiske og fysiske rammer er pa plads bade
ift. investorer og operatgrer, og de skal sikre en udvik-
ling, der giver mest mulig veerdi lokalt.



TILTAG 3.1
TRANSFORMATION OG VIDEREUDVIKLING AF
CAMPINGPLADSER

Camping udggr den stgrste overnatningsform pa
Fyn og @erne og er traditionelt set kendetegnet
ved en lav kapacitetsudnyttelse og lav veerdi-
skabelse, men ofte med en saerdeles god place-
ring. Det kalder pa en videreudvikling og trans-
formation af campingsektoren, som kan indfri
potentialet. Det kan veere ved at transformere
campingpladsen til et resortlignende overnat-
ningssted med overnatning af hgj kvalitet, med
hotellignende ferielejligheder med bred appel
eller ved at udvikle nye typer konceptuelle over-
natningsprodukter malrettet seerlige malgrup-
per, der understgtter den gode outdooroplevelse.

Med de mange campingpladser har Fyn og Qer-
ne mulighed for at skabe pionerprojekter for
transformation og fornyelse af campingplad-
ser med nye overnatningsformater og forret-
ningsmodeller. Ved at lade det vaere en del af en
strategisk-fysisk udviklingsplan sikres sammen-
haeng og gget veerdiskabelse.

Hvem: Private campingpladsejere, kormmuner - under-
stgttet af Destination Fyn og Dansk Kyst- og Naturtu-
risme.

Hvordan: Transformation og udvikling af campingplad-
ser kan indga som en del af en eller flere strategisk fysi-
ske udviklingsplaner med koncepter, forretningsmodel-
ler og detailplaner.
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TILTAG 3.2
SKAB ET OPLEVELSESRESORT FOR FAMILIER
OG LOKALE

Fyn og @erne mangler familie- og barnevenlig
overnatningskapacitet. Et resortlignende kon-
cept, teet ved natur og strand og med et udbud
af oplevelser og aktiviteter for hele familien, vil
kunne tiltreekke flere bgrnefamilier til Fyn og
@erne og dermed bidrage til at indfri malsaetnin-
gen om 1,1 mio. nye overnatninger i 2030.

Arealmaessigt er der saerligt pd de nordlige ky-
ster gode muligheder for et nyt feriecenter/op-
levelsesresort med fokus pa bgrnefamilier og
flergenerationsfamilier, som kan vaere med til at
understgtte Nordkystens saerlige profil. Det kan
fx ske gennem transformation af en eksisteren-
de campingplads. Et resort skal bindes sammen
med det omkringliggende og gennem abenhed
i byggestil og indretning skabe et sted med ople-
velser for bade geester og lokale. Her er det seer-
ligt veesentligt, at der skabes et baeredygtigt re-
sort, der er tilpasset landskabet og tager hensyn
til flora, fauna og kulturarv.

Hvem: De fynske kommuner i samarbejde med private
udviklere og operatgrer - understgttet af Destination
Fyn og Dansk Kyst- og Naturturisme.

Hvordan: Udpegning af udviklingsarealer og udvikling
af seerlige koncepter for baesredygtigt resort indgar som
en del af de strategisk-fysiske udviklingsplaner.

TILTAG 3.3
FLERE HOTELLER OG HOTELLIGNENDE
FERIELEJLIGHEDER

Hotel er den mest vaerdiskabende overnatnings-
form og et overnatningsprodukt, som er en god
forretning hele aret. Pa tveers af Fyn og @erne
er der i dag brug for at udvide hotelkapaciteten
- bade med henblik pa at kunne afholde starre
konferencer og events og for at styrke kgbstae-
dernes udbud med fx badehoteller eller hotellig-
nende ferielejligheder.

@g gradvist hotelkapaciteten med i alt ca. 400
nye veerelser frem mod 2030 i de stgrre byer
malrettet bade erhverv og leisure. Samtidig bar
der udvikles ny markedsrelevant ferieorienteret
hotelkapacitet i kystbyerne, fx i form af hotellig-
nende ferielejligheder — saerligt i forbindelse med
udvikling af havnemiljger.

Hvem: De fynske kormmuner i samarbejde med private
udviklere og operatgrer - understgttet af Destination
Fyn.

Hvordan: Faelles strategisk indsats for at tiltraekke inve-
steringer til Fyn og @erne - investorer og hoteloperatg-
rer. Malrettet arbejde i kommmuner med strategisk-fysiske
udviklingsplaner og tiltreekning af de rette investorer.



TILTAG 3.4
UNIKKE OVERNATNINGSSTEDER | NATUREN

Fyn og @erne har et seerligt potentiale for at
skabe mindre overnatningssteder af hgj kvali-
tet, som understgtter den saerlige oplevelse og
'det-ikke-turistede-produkt.’ Det kunne vaere nye
unikke overnatningsprodukter som traetophyt-
ter, overnatningstyper der kan understgtte en
unik, aktiv ferie og blive signatursteder. De kan
enten ligge for sig selv langt ude pa landet, eller
de kan veere en del af et ferieresort eller et andet
udviklingsprojekt.

Det kan ogsd veere videreudvikling af unik over-
natning som ved Egeskov eller udvikling af ek-
sisterende bygninger til overnatningskapacitet,
fx i bygninger, der har udtjent deres formal, el-
ler herregarde, hvor man vil kunne skabe unikke
overnatningssteder med stedbundne kvaliteter
og staerke fortaellinger. Samtidig bidrager man til
at sikre bevaring af kultur- og bygningsarv og gi-
ver nyt liv til funktionstemte bygninger. Endelig
kan omdannelse af eksisterende bygninger og
sikring af bygningsarven give adgang til steder,
man ellers ikke ville fa lov at udvikle.

Hvem: Private aktgrer i samarbejde med de fynske
kommuner, relevante fonde og Destination Fyn.
Hvordan: Udpegning af potentielle bygninger eller ud-
viklingsarealer indgar som del af de strategisk-fysiske
udviklingsplaner.
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TILTAG 3.5
FLERE FERIEHUSE PA MARKEDET

Fyn og @erne har over 12.000 feriehuse, men kun
1,2% af disse star i dag til udlejning — og i visse
kommuner er udlejningsprocenten endnu lave-
re. Flere feriehuse pa markedet sikrer en bedre
udnyttelse af den eksisterende boligmasse. Med
feriehuset som tyskernes foretrukne overnat-
ningsform kan det ogsa veere med til at realise-
re ambitionen om gget gennemtraengning i det
tyske marked.

Flere kommuner rundt om i Danmark og pa Fyn
har arbejdet med at motivere feriehusejere til at
leje deres sommmerhus ud. Der ligger en opgave i
at indsamle og vidensdele de mange erfaringer
fra forskellige steder. Udgangspunktet er ikke, at
det vil bidrage i stor grad til ny overnatningska-
pacitet, men det bgr Igbende afsgges, om der er
muligheder for at gge udlejningsprocenten.

Hvem: Relevante kommuner, feriehusudlejningernes
brancheforening i samarbejde med Destination Fyn.
Hvordan: Indsamle og vidensdele erfaringer fra andre
steder, som er lykkes med at fa flere feriehuse pa mar-
kedet.

PVERST: | Heiligenhafen i Tyskland har man haft succes
med at udvikle en del nicheovernatnings- og oplevel-
sesprodukter, skarpt malrettet smallere malgrupper.
Pa Hotel Bretterbude har man skabt et ungt, rat, smart
hotel malrettet surfere, hvor priserne er lave, stilen af-
slappet og oplevelsesmulighederne tilpasset.

NEDERST: Mange steder udger campingpladserne et
oplagt udviklingsareal og en mulighed for at gge vaer-
diskabelsen. Hvidbjerg Strand er i hgj grad lykkes med
det. Med hytter i god kvalitet men for en bred mdlgrup-
pe har man skabt et efterspurgt signaturprodukt af
hgj kvalitet pa Vestkysten.




INDSATS 4

OUTDOOR FYN OG OERNE

Fyn og @ernes natur skal bringes endnu mere i spil som en positiv

udviklingsmotor til at skabe liv, aktivitet og skonomi pa Fyn og @erne

hele aret. Gode faciliteter og nye oplevelsesprodukter skal fa flere ud i

naturen - bade turister og lokale. Nye tiltag skal tage afsaet i det loka-

le outdoorliv, og investeringer skal foretages lokalt, hvor de kommer

bade lokale og besggende til gode.

Naturen og kysten er et af de helt store traekplastre
pa Fyn og @erne. Med sine ca. 1100 km varieret kyst-
straekning, 38 BLA flag-badestrande, fiskespots og
forskelligartede landskaber, en geopark, Herregards-
ruten pa cykel, @havsstien til fods og meget mere
byder Fyn og @erne pa et bredt udbud af naturop-
levelser — bade til lands og til vands. Her er noget for
enhver smag.

Cykel- og vandreturismen har szerligt gode vilkar pa
destinationen. Vandring og leengere gature er bade
en 'reason to go’' og blandt top fem aktiviteter blandt
de fynske gaester. Sdledes siger 46% af de fynske gae-
ster, at de ofte eller meget ofte gar 'leengere gatu-
re', mens det tilsvarende tal for Danmark er pa 31%.
Et nyt knudepunktsprojekt skal ggre det lettere og
mere attraktivt at veere cykelturist pa Fyn og @erne.
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Fyn og @erne rummer flere beskyttede naturomra-
der, som er attraktive besggsmal for outdoor-turister.
De mange omrader med beskyttet titel, herunder
Natura-2000 omraderne, vildtreservaterne og Geo-
park Det Sydfynske @hav, vidner om, at Fyn og @erne
tilbyder naturoplevelser af hgjeste kvalitet. Branding-
veerdien af disse naturomrader har et stort turisme-
maessigt udviklingspotentiale, som Fyn og @erne
kan udnytte. | denne forbindelse er det centralt at
sikre tilgeengelighed til og formidling af omradernes
naturvaerdier, uden at det samtidig fgrer til hgjere
belastning af naturens flora og fauna.

Den fynske kyst og det milde vand inviterer til kajak-
sejlads og vandaktiviteter. Seerligt Geopark Det Syd-
fynske @hav, Naturpark Lillebezelt og Pilotnaturpark
Lillebzelt er attraktive destinationer. Det Sydfynske

@hav arbejder pa at blive udnaevnt til fuldgyldigt
UNESCO Global Geopark, hvilket kun vil bidrage til at
ggre omradet endnu mere attraktivt og treekke nye
malgrupper til destinationen.

Natur- og outdooroplevelser er i dag et af Fyn og
@ernes kerneprodukter, men potentialet er langt
stgrre. Flere skal blive bevidste om naturkvaliteterne
og det nuvaerende outdoorprodukt pa Fyn og @erne
som fx @havsstien, De Sydfynske Alper mv. Gode fa-
ciliteter og nye oplevelsesprodukter skal fa flere ud i
naturen - bade turister og lokale. Samtidig er det af-
ggrende ikke blot at passe pa, men at fremme natur
og biodiversitet.



TILTAG 4.1
ETABLER KNUDEPUNKTER MED SERVICE-
FACILITETER

Fyn og @erne har et veludbygget netveerk af cy-
kel- og vandreruter med bl.a. @havsstien, som er
en af Danmarks leengste vandreruter, den smuk-
ke Herregardsrute, den nationale cykelrute N8 og
Bike Island-ruten.

Pa Fyn og @erne arbejder man aktivt for at ggre
cykel- og vandreturen til en oplevelse med fokus
pa de ‘gode kilometer’ frem for at '’komme fra A
til B'. Dansk Kyst- og Naturturisme har de seneste
tre ar veeret tovholder pa et projekt om at ska-
be et knudepunktsnetvaerk af gode cykelvenlige
straekninger i hele Danmark. | denne forbindelse
samarbejder de fynske kommuner om at vide-
reudvikle eksisterende netveerk ved at skilte og
forbinde infrastruktur pa tveers af destinationen.

For at styrke infrastrukturen yderligere skal der
etableres nye rekreative knudepunkter med ser-
vicefaciliteter som vandpost, toilet, spiseplads,
formidling og kommercielle tiltag m.m. Det skal
understgtte cykel- og vandreturismen og give
de besggende mulighed for at planleegge deres
egen tur og for at fa service og forplejning. Knu-
depunkterne kan ogsa fungere som landmarks-
og formidlingsporte, der formidler oplevelser og
seerlige steder og leder de besggende videre ud i
det fynske landskab.

Hvem: De fynske kommuner, Destination Fyn, Dansk
Kyst- og Naturturisme i samarbejde med fonde.
Hvordan: Etablering af knudepunkter indgar i destinatio-
nens arbejde.
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TILTAG 4.2
STYRKE EKSISTERENDE OG UDVIKLE NYE
REKREATIVE HOTSPOTS

Fyn og @erne rummer i dag en raekke hotspots,
som tilbyder ekstraordinaere oplevelser, sasom
Bike-Island Fyn, N8 Tstersgruten, @havsstien og
Herregardsruten, og tiltreekker cykel- og vandre-
turister til destinationen.

Rekreative hotspots, som tilbyder ekstraordinae-
re oplevelser, kan skabe en differentieret og min-
deveerdig cykel- og vandreoplevelse, der tilskyn-
der til leengere ophold og gentagende besgg,
og bidrager til den lokale gkonomi ved at stgtte
sma turistaktgrer og restauranter. Udviklingen af
hotspots for cykel- og vandreturister er ogsa med
til at styrke Fyn og @ernes identitet og brand som
baeredygtig turistdestination og cykel- og van-
dreg. Desuden kan udviklingen af eksisterende
og nye hotspots tiltraekke flere gaester til destina-
tionen og saledes bidrage til at indfri malet om 1,1
mio. flere overnatninger i 2030.

Hvem: De fynske kommuner, Destination Fyn, Dansk
Kyst- og Naturturisme i samarbejde med fonde.
Hvordan: Udvikling af hotspots indgar i destinationens ar-
bejde.

Limburg-cykelstien i Belgien var med pd magasinet Times liste
over "World's 100 Greatest Places” i 2018. Her kan de bespgende
cykle med vandet i sjenhgjde. Cykelstien er blot et of tiltagene i
masterplanen, som har gjort Limburg til ferende cykeldestinati-
on. (Foto: Visitlimburg.be)

TILTAG 4.3
SKAB SIGNATUROPLEVELSER MED
INTERNATIONAL APPEL

For at bringe Fyn og @erne pa landkortet ogsa
internationalt skal der arbejdes med signatur-
projekter, som star som symboler pd kvaliteten af
det fynske vandre- og cykelprodukt. Det kan fx
vaere en unik vandrerute gennem natur eller en
helt saerlig vandrestruktur.

En ny signaturvandrerute, der iscenesaetter de
oplevelsesmaessige kvaliteter pd Fyn og Q@erne,
kan styrke destinationens brand som unik og
alsidig outdoordestination, men ogsa give lokal
stolthed pa tveers af Fyn og @erne. | sidste ende
kan det resultere i gget lokalgkonomisk aktivitet
gennem overnatning, bespisning og salg af pro-
dukter og skabe arbejdspladser i turistsektoren.
Endelig kan det veere med til at understgtte Fyn
som en baeredygtig turistdestination.

Hvem: Dansk Kyst- og Naturturisme og Destination Fyn
i samarbejde med kommunerne og fonde.

Hvordan: Muligheden for et nyt signaturprojekt indgar i
det videre arbejde med de strategisk-fysiske udviklings-
planer.

-




TILTAG 4.4
GOR FYN OG GERNE TIL ET INTERNATIONALT
HOTSPOT FOR VANDSPORTSTURISME

Fyn og @erne har potentiale til pa sigt at blive ud-
viklet til et internationalt hotspot for vandsports-
turismme med oplevelser over og under vandet.
Fyn og @erne tilbyder allerede i dag en vifte af
aktiviteter fokuseret i og omkring havet fra hval-
safari, Bridgewalking og @havsmuseet til dyk-
ning, lystfiskeri og sejlads. Det Sydfynske @hav
er medio 2023 i evalueringsproces mod at blive
udnaevnt til fuldgyldig UNESCO Global Geopark,
hvilket kan bidrage til omradets attraktivitet og
synlighed.

For at udvikle markedet er der behov for at un-
dersgge, hvordan samarbejdet pd tveers af de
fynske kommuner kan styrkes. Samarbejdet skal
rammesaette ambitionerne for at satse pa vand-
sportsturisme som en ny vaekstgren inden for tu-
rismesektoren og motivere kommercielle aktgrer
til at investere i destinationen.

Ved at ggre vandsportsturisme til en feelles ambi-
tion skabes grundlaget for et bredere opleveles-
udbud, som kan tiltreekke flere gaester fra ind- og
udland.

Hvem: Relevante kommuner i samarbejde med Desti-
nation Fyn og aktgrer.

Hvordan: En styrket organisering og faelles ambition
indgar i Temahandleplan for outdoor.
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TILTAG 4.5
GO@R NATUR OG KYST TILGZANGELIG OG
UDVIKL OPLEVELSER

Understgt outdoor-turismen med faciliteter, som
ggr det muligt for flere at bruge naturen og sam-
tidig styre, hvor folk feerdes, sa seerligt sarbare
steder friholdes for aktivitet. Det kunne vaere fa-
ciliteter som shelters, kajakbroer, udspringstarne,
saunaer, ridestier, vejvisning m.m.

Tag udgangspunkt i det lokale outdoor-liv og in-
vester lokalt i faciliteter, som kan inspirere til at
bruge naturen, og som samtidig kan veere afsaet
for udvikling af kommmercielle oplevelsesproduk-
ter. Inviter geesterne indenfor i det lokale for-
eningsliv og ‘kleed dem pa’ til at opleve naturen
pa egen hand eller gennem faciliterede ture.

Hvem: De fynske kommmuner i samarbejde med det lo-
kale foreningsliv og lodsejere evt. i samarbejde med fi-
lantropiske fonde og Dansk Kyst- og Naturturisme.
Hvordan: De enkelte kommmuner skal fortsat arbejde
med at udvikle faciliteter, der understgtter naturople-
velser.

TILTAG 4.6
BESKYT NATUREN GENNEM MONITORERING
OG NUDGING

For at sikre at udviklingen af Fyn og @ernes out-
door-aktiviteter sker hensigtsmaessigt, skal data i
langt hgjere grad bruges til at sikre en hensigts-
meaessig adfeerd i naturomrader. Nye modeller for
monotorering af brugeradfeerd og gaesternes af-
tryk i naturen skal afdeekke slid pa landskab og
infrastruktur og danne afsaet for en mere baere-
dygtig planleegning og udvikling af outdoor-tu-
rismmen fremadrettet.

| den nationale strategi for baeredygtig vaeekst i
turisme indgar et tiltag om gget brug af data, og
der pagar et arbejde mod en standardisering og
en feelles model malrettet baeredygtig udvikling
af outdoor-turismen og rekreativ infrastruktur.
Monitorering af brugeradfeerd og geesternes af-
tryk skal veere med til at understgtte udvikling
og prioritering af en staerk rekreativ infrastruktur,
der skal styrke tilgeengeligheden til naturen - til
lands og til vands.

Hvem: De fynske kommuner, Destination Fyn og Dansk
Kyst- og Naturturisme, evt. i samarbejde med Friluftsra-
det og private aktgrer.

Hvordan: Udvikling af model for data til brug for sam-
let indsats, der fremmer baeredygtig brug og drift - bl.a.
med monitorering af brug.



INDSATS 5

LEVENDE KULTUR

Den fynske kultur skal synligggres og aktiveres. De mange slotte,

herregarde og godser skal aktiveres og vaere venue for oplevelser.

Oplevelseskaeder skal skabe mervaerdi ud af eksisterende staerke at-

traktioner og forlaenge gaesternes ophold. Festivaler og events skal

styrke kendskabet til Fyn og @erne og tiltreekke nye malgrupper pa

andre tider af aret.

Fyn og @erne er kendetegnet ved de mange sm3,
unikke oplevelser med en mangfoldighed i type,
tema og veerditilbud og fa egentlige topattraktioner.
Sammenlignet med andre steder klarer attraktio-
nerne sig ikke sa godt. Selvom besggstallene mange
steder er opadgaende, er tallene stadig sma. Kun fa
steder, sdsom H.C. Andersens Hus, Egeskov og CLAY,
star frem som egentlige besggssteder med national
og international appel. En styrkelse af det nuvaeren-
de oplevelsesprodukt er afggrende for at tiltraekke
turister til Fyn og @erne.

Fyn og @erne har ikke mindre end 123 slotte, godser
og herregarde, hvoraf flere af dem er abne for offent-
ligheden i st@grre eller mindre grad. Populaere steder
som Egeskov Slot, Hindsgavl Slot og Valdemars Slot
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tiltreekker tusindvis af besggende hvert ar, og deres
popularitet afspejler omradets rige kulturarv. Flere af
herregardene tilbyder unikke overnatningsoplevel-
ser eller er venues for events. De mange slotte, god-
ser og herregarde repraesenterer en historie og rig
kulturarv, som bgr vaernes og bevares for fremtiden
fx ved at fylde nyt livi de smukke, gamle bygninger.

De fynske havne - bade pa vand og pa kaj - har et ud-
viklingspotentiale. Det geelder bade for de traditio-
nelle lystbadehavne med fx. udvikling af ny overnat-
ningskapacitet, spisesteder og oplevelser, men ogsa
havne, hvor erhvervsfunktionerne efterhanden fylder
et mindre areal. Her er der et potentielt attraktivt are-
al til radighed for oplevelsesbaserede formal. Fyn og
@ernes havne star i dag for 8 % af overnatningerne

og 7% af omsaetningen fra kommercielle overnat-
ninger. Der er derfor god grund til at se pa, hvordan
man kan videreudvikle havnen med andre former for
overnatningskapacitet, fx hotel eller ferielejligheder
samt nye oplevelsestilbud. De tidligere erhvervshav-
ne rummer ofte udvidede muligheder for udvikling,
da de ligger i byzone.

Fyn og @erne har i dag en Michelin-restaurant og fle-
re gastronomiske perler i byer som Nyborg, Millinge,
Gudme og ZArgskgbing. Ifglge VisitDenmark var 28
% af de udenlandske feriegaester, der besggte Dan-
mark i 2019, gastroturister. De komnmer ofte pa andre
tider af aret, skaber omsaetning og er saledes en in-
teressant malgruppe at kigge ind i.



TILTAG 5.1
V/ERDISKABENDE TILBUD - SLOTTE, GODSER
OG HERREGARDE

Nogle af destinationens 123 slotte, godser og her-
regarde er stadig traditionelle bedrifter, mens
andre er overgaet til turismemaessige formal, fx
Egeskov Slot. Feelles for dem er, at de udggr en
unik kultur- og bygningsarv med en stor iboende
oplevelsesvaerdi.

Det er oplagt at se pa, hvordan turismen kan bru-
ges til at puste nyt livi bygningerne og bidrage til
at sikre bygningsarven - fx ved at abne bygning-
erne op for offentligheden (i hgjere eller lavere
grad) med turismmemaessige veerdier og supplere
med oplevelsesmuligheder, overnatningstilbud
eller events. Der kan ogsa ses pa, hvordan de slot-
te, herregarde og godser, der allerede har dbnet
op for offentligheden, kan understgttes.

Det skal undersgges, hvordan de fynske slotte,
herregarde og godser kan bidrage til at Igfte den
samlede destinations produktudbud og brand.

Hvem: Bygningsejere, kommuner, Destination Fyn og
evt. samarbejde med Dansk Kyst- og Naturturisme.
Hvordan: Involver bygningsejerne i udviklingen af

de strategisk-fysiske udviklingsplaner eller lav et
pilotprojekt.
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TILTAG 5.2
BRUG FESTIVALER OG EVENTS TIL AT
TILTRAKKE BESBGENDE HELE ARET

Festivaler og events kan veere med til at gge
kendskabet til Fyn og @erne og er et vigtigt
tiltag i forhold til at udvide saesonen. Det kan
abne dgren for nye malgrupper og bidrager til at
skabe lokal ssammenhaengskraft og stolthed.

Fyn og @erne har allerede en staerk position in-
den for festivaler og events med fx Heartland pa
Egeskov og Avernax pa Avernakg, hvor stederne
og den fynske forteelling nyfortolkes og tiltreek-
ker publikum seerligt fra hovedstadsomradet.
Det samme har SVEND filmdage i Svendborg
gjort fra 2013-23, hvor 22.000 besgger byen. | Mid-
delfart har Klimafolkemgdet slaet sin tidligere re-
kord pa 22.000 gaester i 2022 med 34.000 gaester
over tre dage.

Flere af de store fynske festivaler som fx Heart-
land, Avernax og SVEND ligger i eller omkring
hgjsaesonen. Der er et stort potentiale i at udvikle
og fremme events og festivaler uden for hgjsae-
sonen, som kan skabe liv, aktivitet og oplevelser i
ydersaesonen og bidrage positivt til en baeredyg-
tig helarsforretning.

Hvem: Private og lokale aktgrer i samarbejde med de
fynske kommuner - understgttet af Destination Fyn.
Hvordan: Festivaler og events indgar som element i
Temahandleplan for kultur.

Foto: Naoshima - kunstgen i Japan - har med sin prisvindende arkitektur og
serlige skulpturer skabt global anerkendelse og en staerk identitet. @en tiby-
der kunstoplevelser i verdensklasse samt hotel-, wellness-, gastro- og udlej-
ningsfaciliteter og tiltraekker over 1 million besggende om dret.

TILTAG 5.3

SKAB OPLEVELSESKZADER OG -RUTER, DER
BYGGER PA DE EKSISTERENDE STARKE
ATTRAKTIONER OG TEMAER

Fyn og @erne rummer et stort udbud af kul-
turoplevelser med steerke attraktioner som H.C.
Andersens Hus, CLAY eller @havsmuseet, der
tiltreekker besggende aret rundt, men ogsa en
reekke mindre kendte kulturoplevelser med hgj
oplevelsesvaerdi. De mange oplevelsestilbud og
de korte afstande giver en unik mulighed for at
koble oplevelser sammen. Det kan bade veere i
form af tematiserede oplevelsesruter, som bin-
der oplevelser sammen p3a tveers af destinatio-
nen omkring et saerligt tema. Eller ved at skabe
oplevelseskaeder, der bygger pa de eksisterende
steerke attraktioner, som kan forleenge og fordy-
be oplevelsen og give de besggende mulighed
for at fortsaette deres rejse ud i det fynske land-
skab som fx'i H.C. Andersens fodspor’ eller kunst-
veaerker i landskabet med udgangspunkt i CLAY.
Pa den made kan vi fa skabt merveerdi ud af de
eksisterende staerke attraktioner og oplevelser og
giver gaesterne anledning til at blive lidt leengere.

Hvem: Destination Fyn, kormnmuner og attraktion.
Hvordan: Lav et testprojekt i samarbejde med en attrak-

tion.




ABNINGSTRZEK

Som abningstraek skal der udarbejdes op til fem strategisk-fysiske

udviklingsplaner for udvalgte geografier eller temaer. De strate-

gisk-fysiske udviklingsplaner skal bygge ovenpa eksisterende planer,

fx den Nationale strategi for baeredygtig vaekst i dansk turisme og

Udviklingsplan for Fyn og @erne, og understgtte implementeringen

af disse. De skal samle de vaesentligste lokale aktgrer og udstikke

den faelles kurs for omradets udvikling og ikke mindst vaere med til

at skabe grundlag for at tiltraekke investeringer.

De strategisk-fysiske udviklingsplaner udggr ét af
de i alt 20 tiltag, som denne udviklingsplan indehol-
der. De kan ikke sta alene, men er et vigtigt skridt
pa vejen mod realisering af udviklingsplanens vision
og for at nd pejlemaerkerne for udviklingen af Fyn og
Jerne.

De strategisk-fysiske udviklingsplaner beskriver
hvad, hvornar, hvordan og ikke mindst hvor udviklin-
gen skal ske. | denne sammenhaeng skal der veere
seerligt fokus pa at vise, hvordan investeringerne i tu-
risme og byudvikling kan bruges til at skabe auten-
tiske bymiljger og naturomrader til gavn for borge-
re, erhvervsdrivende og for turismen. Desuden skal
udviklingsplanerne vise, hvordan man kan tiltreekke
investeringer i faciliteter og infrastruktur, der under-
stgtter turismeudyviklingen.
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De skal danne grundlag for kommmunernes arbejde
med turismeudyviklingen, spille ind i kommunernes
strategi- og kommmuneplanarbejde og danne afsaet
for udarbejdelse af nye lokalplansforslag. De skal
ogsa bruges som veerktgj til Igbende vurdering, pri-
oritering og igangseettelse af nye projekter og ind-
satser — og danne grundlag for beslutninger om dis-
ponering af offentlige midler savel som for private
kommercielle investeringer fremadrettet.
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